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Este articulo se refiere a la hospitalidad y los negocios de la comensalidad realizados en internet.
Se trata de la comensalidad en la caracterizacion de las escenas de hospitalidad y gastronomia en
el ambito doméstico que tiene como protagonistas a los chefs-anfitriones y huéspedes-comensales;
y aborda el papel de los sitios de internet de comida compartida, los “Airbnb’s de la comida”, que
transformaron en negocio el creciente interés por la gastronomia y la tendencia a la economia
compartida. El procedimiento metodolégico de la investigacion de caracter exploratorio y descriptivo
comprende el relevamiento y analisis de los sitios web, la observacion participante de las
experiencias gastronémicas promovidas por los referidos sitios, y entrevistas semiestructuradas a
los anfitriones, comensales y emprendedores de startups. El marco teérico se refiere a la hospitalidad
y la comensalidad a fin de caracterizar la escena gastronémica en cuanto a las relaciones entre
anfitriones y huéspedes y el ritual de la mesa de caracter simbdlico e identitario. A partir del marco
tedrico se hace el analisis de contenido de los sitios web y de las entrevistas. Como resultado, el
trabajo describe el escenario de la hospitalidad y la gastronomia en el ambito doméstico y reflexiona
sobre la nocion de hospitalidad presente en los sitios web de comida compartida, que se apoyan en
las redes sociales para alcanzar a sus clientes-comensales. El analisis de esos sitios web abre
camino a nuevos estudios sobre los negocios de la comensalidad que utilizan tecnologias y redes

digitales para ser promovidos.
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