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Presentacién al nimero especial Margarita Barretto

PRESENTACION

El enfoque antropolégico en los estudios sobre el turismo es un
fenémeno nuevo en Brasil. Hace s6loinos afios atras se hacia impensable
que un evento cientifico girase en torno a la actividad. Por ello fue muy
grato el anuncio de que en el congreso de la Asociacién Brasilefia de
Antropologia del afo 2000 tuviese un Foro de Discusién sobre Antro-
pologia y Turismo.

Este foro cont6 con una participacién destacada de antropdlogos del
Brasil. Algunos trabajos alli presentados, enriquecidos con las discusio-
nes de la misma, forman parte de este nimero especial de Estudios y
Perspectivas en Turismo. En su conjunto, muestran las actuales tenden-
cias de la investigacién sobre el tema.

El primer trabajo de este niimero especial es una aproximacién epis-
temolégica realizada por Banducci Janior, quien hace una resena de los
estudios realizados en el mundo occidental a partir de 1965 cuando se
publica el primer articulo cientifico sobre el tema. Partiendo del ya
clasico modelo propuesto por Jafar Jafari, de dividir los estudios de
turismo en las plataformas de defensa, advertencia, conciliacién y cono-
cimiento, Banducci Janior concluye que, dentro de la antropologia
brasilefia la mayor parte de los trabajos se sitian en la plataforma de
advertencia.

El turismo asociado a manifestaciones religiosas es otro de los temas
abordados. Carlos A. Steil analiza dos espectédculos navidenos montados
en el sur del Brasil. El evento conocido como Navidad Luz es un espec-
taculo montado en Gramado para el consumo, pero al mismo tiempo
provoca una experiencia religiosa. Algo similar ocurre en la localidad de
Canela.

Oswaldo Giovannini Jr. hace referencia a las peregrinaciones que se
llevan a cabo en Tiradentes, Estado de Mina Gerais. Resalta la forma en
que las comunidades anfitrionas interactan con los visitantes, permi-
tiéndoles participar en determinadas ceremonias pero reserviandose su
espacio.

Un ejemplo de cémo los factores cambian de lugar en el turismo y lo
que puede ser visto como consecuencia acaba siendo causa y viceversa,
surge de la investigacién en curso de Barretto. En el barrio /playa de
Canasvieiras, en Florianépolis, el recién llegado se encuentra con un
escenario sorprendente: carteles en espanol, parrilladas y oferta de
facturas argentinas. Si ese recién llegado es antropélogo -o aspirante a-
piensa inmediatamente en aculturacién. La investigacién, no obstante,
mostré que en realidad se trata de estrategias comerciales que deben
inscribirse en un marco mayor de las relaciones internacionales, las
migraciones y el comercio internacional.

Adeliz Savoldi se basa en historias relatadas por la poblacién residente
al analizar la reconstruccién que hacen de su identidad los descendientes
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de italianos. Un técnica de recoleccién de informacién similar fue utili-
zada por Yolanda Flores e Silva para su estudio sobre un turismo sin
responsabilidad social.

Roque Pinto muestra como también la creacién de una cultura precede
a la llegada del turismo. Trazando una breve histéria de la ciudad de
Salvador y del Estado de Bahia, este investigador -que realiza su post
graduacién- muestra como en un determinado momento se forjé la idea
de baianidad, es decir, de pertenencia a un pasado africano, de exotismo,
de hombres musculosos y mujeres bien torneadas. Muestra como la
imagen turistica y la transformacién cultural -o mismo la creacién de
una cultura forjada- precedieron al turismo, superando de esta forma el
discurso de la aculturacién por causa del turismo.

Paulo Nery centré su observacién en la experiencia del paseo de las
clases populares como forma de socializacién e integracién, mostrando
otro aspecto dentro de la antropologia. Ya no se trata aqui de ver
impactos en el medio ambiente, sino que se trata de entender el signifi-
cado que los momentos de recreacién tienen para los actores sociales que
los practican. El paseo a la prainha, una pequena playa en las afueras
de la ciudad de Uberldndia, Minas Gerais, es parte de un ritual de
convivencia, de marcar presencias para diferenciar ampliamente el dia
de recreo del mundo del trabajo cotidiano.

Silvana Micelli de Araujo propone un original didlogo entre dos
autores cldsicos de la antropologia del turismo -MacCannel y Boorstin-
quienes se ocupan de la autenticidad y artificialidad del turismo. ;Debe
ser la autenticidad verdadera o el turista se conforma con una autenti-
cidad preparada para especialmente para él, una puesta en escena? A
pesar del tiempo transcurrido desde la aparicién de los textos analizados,
la autora trae una discusién que permanece en el tiempo, no sélo en el
universo del turismo sino en el de la produccién cultural en general,
especialmente en los museos.

La naturaleza turistica de Rio de Janeiro muestra aspectos destacados
del estudio en curso que lleva a cabo Celso Castro. El articulo adopta
tanto una perspectiva histérica como antropolégica al mostrar la evolu-
cién del turismo en Rio y se basa en diferentes anuncios publicitarios del
siglo XX.

Sin duda, con el correr de los afios se ampliardn los estudios antro-
polégicos del turismo, ya no sélo en Brasil sino en otros paises de América
Latina. Para entonces se tendrd una mejor visién de la realidad que se
vive en una regién que considera al turismo como una actividad de
importancia para su crecimiento econémico.

Dra. Margarita Barretto
Editora Invitada
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TURISMO Y ANTROPOLOGIA EN BRASIL
Un estudio preliminar

Alvaro Banducci Junior*
Universidad Federal de Mato Grosso do Sul
Campo Grande — MS, Brasil

Resumen: Teniendo como pardametro el contexto internacional, este
trabajo analiza la forma como se va creando un debate sobre el turismo
en la antropologia brasilena. Parte del modelo formulado por Jafar
Jafari que aporta distintas tendencias del debate sobre el turismo en el
mundo y de otros estudios sobre el tema con el objeto analiza la actual
teoria y los principales problemas enfocados por la antropologia
brasilena. Pﬁ‘ABRAS CLARVE: turismo, antropologia brasilenia y
turismo, impacto ambiental y cultural.

Abstract: Tourism and Anthropology in Brazil. A Preliminary Study.
Having as its parameter the international context, this work discusses the
way in which a debate on tourism as related to Brazilian anthropolo
is being created. This is part of the model formulated by Jafar Jafari who
has contributed significantly to the debate about tourism in the world.
Based on several completed studies, it analyses current theory and the
main problems related to Brazilian anthropology. KEY WORDS: tourism,
Braziian anthropology and tourism, environmental and cultural
impacts.

INTRODUCCION

El viaje generé en la literatura y en el medio académico repre-
sentaciones contradictorias y ambivalentes, desconfianza, preconceptos
y fanatismo académico (Crick 1989:307). La manifestacién moderna del
viaje, el turismo, es abordada como una experiencia alienante e
inauténtica.

Alvaro Banducci Jiinior es antropélogo y magister en Antropologia Social por la
Universidad de San Pablo (USP), Brasil. Actualmente se desemperia como profesor
del curso de Ciencias Sociales de la Universidad Federal de Mato Grosso del Sury
trabaja con las poblaciones y el turismo de pesca en el Pantanal matogrossense.
E-mail banducci@uol.com.br
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El debate sobre el turismo en las Ciencias Sociales se originé en medio
de esta controversia sobre su naturaleza como seudo acontecimiento o
como evento auténtico. AUn hoy alimenta las discusiones sobre el tema.
Segtin Boorstin (citado por Crick 1989:307), el turismo es una forma de
experiencia empaquetada que sirve para evitar un contacto real con los
otros, un mundo manufacturado, trivial, inauténtico de ser, una forma
inmaculada del viaje convertida en segura por el mercantilismo.
Contrario a esta visién, MacCannell (1999) senala que, en una sociedad
estructurada en la experiencia fragmentada de la divisién del trabajo, el
turismo surge como la bisqueda de la autenticidad en otras culturas. El
turista es una especie de peregrino contempordneo, buscando au-
tenticidad en otras “épocas” y en otros lugares alejados de su vida
cotidiana (Urry 1996:24-25).

En el marco de este debate, McKean (1995) entiende que el turismo
puede ser visto como un profundo deseo humano de conocer a otros, como
una posibilidad reciproca de que nosotros podemos vivir y conocernos a
nosotros mismos y no como una bisqueda interna de placer banal o
escapismo en el sentido empleado por MacCannell (1995:133). Turner y
Ash, en el libro The Golden Hordes (Urry 1996), argumentan que del
modo como el sistema turistico esta estructurado en la sociedad con-
temporanea, inserta al turista en un mundo extremadamente acotado.
Los viajeros son protegidos de la realidad con la cual mantienen contacto
por los agentes de turismo. El contacto superficial con las culturas
intensifica una visién estereotipada de los visitantes; mds que revelar,
el turismo transforma en uniformidad la basqueda de lo diverso (Urry
1996:24).

El turismo es un fenémeno atn més complejo de lo que surge de los
estudios més apresurados. Teniendo en cuenta la cantidad de paises que
tienen esta actividad como fuente significativa de ingresos, el nimero de
personas involucradas y los innumerables tipos de comunidades
afectadas, se observa que el turismo en sus multiples manifestaciones
no es un fenémeno de ficil comprensién. Los tedricos que analizan al
turismo bajo la éptica de vista de las Ciencias Sociales, concuerdan en
un aspecto: el turismo es un fenémeno extremadamente complejo, mu-
table, que opera de multiples formas y bajo las méds diversas
circunstancias. Es dificil comprenderlo en su totalidad, mediante una
perspectiva tedrica Ginica o de una sola ciencia. Para estudiar al fenémeno
es necesario diferenciar a sus diversos tipos. Como afirma Cohen (1974:
1979), el turista como tal no existe, pero sihay diferentes tipos de turistas
y de experiencias turisticas. Asimismo, es preciso entender los tipos de
interferencias y reacciones que provocan en las culturas en las que
actian las diferentes modalidades turisticas.

10
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EL TURISMO EN LA ANTROPOLOGIA

A partir de la segunda mitad del'siglo XIX los viajes, cuya motivacién
fue el ocio o el descanso en vez del trabajo y los negocios, dejaron de ser
privilegios de las elites para convertirse en algunos paises de Europa y
América del Norte en actividades comunes a un ntmero creciente de
trabajadores. El proceso de urbanizacién, la reglamentacién del trabajo,
la conquista gradual del tiempo libre y la mejoria de los medios de
transporte son algunos de los factores béasicos que contribuyeron a la
transformacién del turismo en un fenémeno de masas (Urry 1996). La
democratizacién de los viajes de placer fue atin mayor cuando, en este
siglo, se propagé el uso del automévil y del avién y los trabajadores
conquistaron el derecho a un descanso remunerado. En el periodo
posterior a la Segunda Guerra Mundial ya se habia difundido la nocién
de que los viajes de vacaciones son importantes para la renovacién
personal. Como senala Urry (1996:47), las vacaciones se constituyeron en
marca de ciudadania, un derecho al placer (1996:47) ademas de una
demostracién de “status”.

El turismo, a pesar de su magnitud e importancia en el mercado
mundial, es un tema de reciente interés de las Ciencias Sociales. Los
primeros trabajos en Antropologia y Sociologia surgieron en la década
de 1960. En Antropologia, uno de los primeros articulos traté sobre el
turismo de fin de semana en una villa mexicana y fue escrito en 1963 por
Theron Nunez (Nash 1996). En otras areas del conocimiento, como la
Geografia, se realizaron incursiones en el tema, y es asi que la expresién
Geografia del Turismo fue empleada por primera vez en 1905 por J.
Stradner (Rodrigues 1997a:40). En esta misma disciplina el tema se
destacé en 1960. Esa década estuvo marcada por el crecimiento de los
emprendimientos turisticos y las posibilidades de desarrollo como
resultante de su implantacién. Durante este periodo la actividad crecié
a una tasa del 10% anual. El Banco Mundial y la Organizacién de las
Naciones Unidas (ONU) recomendaron su implantacién en los més
diversos lugares del mundo, principalmente en los paises en vias de
desarrollo. La ONU decreté a 1967 Afio Internacional del Turismo. La
actividad pasé a ser considerada agente de entendimiento internacional
y como una gran alternativa econémica capaz de promover la superacién
de la pobreza y la dependencia de los paises subdesarrollados frente a
las economias centrales. Algunos economistas llegaron a defender la idea
de que “ciertos paises del Tercer Mundo podrédn, por medio del turismo,
avanzar de una situacién basada en el sector primario a una basada en
el sector de servicios en expansién, suprimiendo la fase industrial del
crecimiento econémico” (Crick 1989:315). Su forma de implantacién en
los paises no desarrollados mostré resultados opuestos, conduciendo
muchas veces a la pobreza y a una mayor dependencia econémica en
relacién con los paises ricos.

11
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Durante ese periodo hubo un debate mundial sobre el turismo. La
Antropologia demoré la publicacién‘de articulos referentes a esta
actividad por factores internos de la academia, debido a que consideré al
tema poco apropiado para el debate antropolégico. Nash (1981; 1996)
sostiene que algunos factores -no siempre fundados en razones objetivas-
pueden haber contribuido para esta postura indolente con relacién al
tema. En primer lugar, la clase media, de donde los antropélogos
generalmente provienen, tiende a atribuir al trabajo el valor supremo de
la vida. Ocio y descanso son visto como restricciones y el estudio del
turismo como el anilisis de aspectos pocos serios de la sociedad, el tema
puede invocar un drea frivola de la cultura (diversién) que ellos desean
evitar (Nash 1981:461).

En segundo lugar, los antropélogos siempre estudiaron pueblos
distantes, exéticos. Sus investigaciones envuelven sacrificios personales
y buscan producir trabajos cientificos que hagan justicia al pueblo
estudiado, viéndose como investigadores de campo comprometidos con
estos pueblos y con la ciencia. En este sentido, no quieren ser confundidos
con los turistas principalmente preocupados por el placer personal y
detentando una visién superficial del pueblo con el que mantienen
contacto. En la medida en que componen el cuadro de la industria del
turismo (agencias de viajes, hoteles, empresas aéreas etc.), los turistas
pueden ser tomados por exploradores inconscientes de los nativos,
haciendo que los antropélogos teman ver sus trabajos asociados a esta
condicién. Crick (1989) afhade a estos factores que el turismo tiene que
ver con “nosotros” -objeto reciente de la Antropologia- y no con “ellos”, a
pesar de que los estudios en esta drea se hayan preocupado
principalmente por las consecuencias del turismo sobre las poblaciones
receptoras. El autor se pregunta si, una de las justificaciones de la
ausencia de estudios sobre el tema, no serd por el hecho de que los
antropélogos ven a los turistas como parientes distantes (Crick
1989:311).

Hoy es posible vislumbrar una produccién consistente sobre el tema.
Para la Antropologia, el turismo se convirtié, no sélo un objeto de
investigacién cientifica, sino en la fuente misma de reflexién sobre la
sociedad y la cultura moderna.

DISTINTOS ABORDAJES DEL TURISMO

El debate sobre el turismo se orienté por mucho tiempo hacia la
cuestién de los impactos de la actividad sobre el entorno. El dilema, que
aun hoy es la base de gran parte de las discusiones, se refiere a los
beneficios y perjuicios de la actividad sobre las comunidades receptoras
del turismo y para el ambiente natural en que ocurre. Frecuentemente
el turismo fue visto como algo bueno o malo, no simplemente como un

12
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tema a ser estudiado, a ser entendido desde un punto de vista cientifico
(Nash 1996:81).

En medio de esta discusién, Jafari (1990) identificé cuatro posturas
basicas que permiten ordenar el debate sobre el turismo posterior a la
Segunda Guerra Mundial. Los trabajos que defienden los aspectos
positivos se agrupan en lo que denominé plataforma de defensa. En este
abordaje se encuadran principalmente los trabajos relacionados con el
turismo de planificadores, especialistas y economistas. La perspectiva de
un mercado en expansién condujo a una visién optimista de la actividad
-considerada fuente de riquezas, trabajo y renta-, en detrimento de una
perspectiva critica -en relacién con los problemas sociales y ambientales
generados por los emprendimientos turisticos-, o en relacién con los
problemas econémicos que trae aparejados a los paises del Tercer Mundo.

Contrario a esta perspectiva surgieron reflexiones que se agrupan en
una plataforma de advertencia, definida por una postura critica que
apunta a los graves problemas sociales que sobrevienen de los
emprendimientos turisticos, como prostitucién, dependencia econémica,
pérdida de valores y de practicas culturales y degradacién de ambientes
naturales. En esta linea de pensamiento no se encuadran solamente los
trabajos de investigadores, principalmente de las Ciencias Sociales, sino
también movimientos religiosos, organismos publicos y hasta los medios
de comunicacién. Como seinala Jafari (1990:34-35), el mensaje de la
plataforma de advertencia no esta limitado a la economia, ya que incluye
a todos los impactos del turismo: que genera la mayoria de los empleos
especializados y no especializados; que destruye la naturaleza y las
formas econémicas; que beneficia sélo a las empresas de turismo y a las
grandes corporaciones; que destruye la naturaleza y las formas
econdémicas; que mercantiliza a las personas y a sus culturas; que rompe
la estructura de las sociedades receptoras. Un trabajo que pertenece en
esta plataforma es el de Jordan (1980), quien analiza el proceso de
implantacién del turismo en una pequena poblacién de Nueva Jersey,
EE.UU. Senala que, para la poblacién residente, el turismo aparece como
una carga que la comunidad debe soportar. Los turistas que afluyen a la
regién durante el verano interfieren en forma significativa en lo cotidiano
de sus habitantes, acostumbrados a una vida sosegada y centrada en la
comunidad. Aunque sea una importante fuente de renta, el turismo
representa la pérdida de la tranquilidad y la privacidad de la poblacién
local.

La presencia incémoda y amenazadora del turismo en comunidades
locales, es sefialada por Glenn (1989) cuando analiza el modo como los
Jévenes y los humildes comerciantes palestinos de Jerusalén registran
la presencia de turistas extranjeros. A la superioridad inherente a la
condicién de riqueza del visitante, contraponen el poder de su juventud
y virilidad. Seduciendo a las mujeres de los turistas -su bien més valioso-
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tratan de demostrar que a pesar de su condicién social inferior son
capaces de suplantar sus cualidades negativas y someterlos a sus
grandes encantos y poder.

La primera preocupacién de los antropélogos fue mostrar como el
turismo interfiere en las culturas locales y en los 4mbitos en que ella
impone cambios significativos a la vida de la poblacién nativa. En
trabajos recientes se observa que esta postura no tiene la misma fuerza.
No sélo el turismo, sino otros factores del mundo globalizado son se-
nalados como agentes de cambio de culturas locales. Los autores perciben
que el turismo no induce sélo a impactos negativos, sino que puede
producir beneficios para las comunidades receptoras. La segunda edicién
en inglés del libro Anfitriones e Invitados (Smith 1995) es un claro
ejemplo de cémo ocurre la revisién de posturas tipicas de la plataforma
de advertencia. El estudio de Greenwood (1995) en esta antologia es
revelador del cambio. En su ensayo, publicado en la primera edicién del
libro, el autor se propuso demostrar a través del acompafnamiento del
ritual de Alarde, en Fonterravia - Cataluna (Espaha) como la mer-
cantilizacién de los valores nativos ocasionado por el turismo puede traer
problemas para una cultura. Esto puede suceder debido a que muchos
de sus significados intrinsecos pierden sus caracteristicas, o por que se
imponen nuevos y desarticuladores conflictos politicos.

Al reevaluar al turismo 10 afios después, Greenwood hizo nuevas
reflexiones acerca de la relacién turismo - cultura local. En la segunda
edicién de Anfitriones e Invitados argumenta que seria improcedente
imputar al turismo la causa de todos los cambios que suceden en las
culturas. La modernizacién, los medios de comunicacién, la urbani-
zacién, entre otros factores, han contribuido tanto o més que la presencia
del turismo al proceso de pérdida de estructura de‘las culturas.

A su vez, la plataforma de adaptacién surgié en el contexto de este
debate para cuestionar si cualquier tipo de turismo tiene el mismo efecto
devastador sobre las comunidades, como sefialan los estudios del periodo.
Enesta linea, los trabajos hacen referencia a nuevas formas alternativas
de turismo que pueden tener un impacto menor al que tiene el turismo
masivo. Por ejemplo, Smith (1995) sostiene que intervenciones
apropiadas pueden reducir costos con relacién a los beneficios, al tiempo
que autores como Ceballos-Lascurain (1996), se esfuerzan por
desarrollar nuevas concepciones de turismo -como el ecoturismo- que
proponen modalidades de bajo impacto ambiental y un gran retorno
social para las comunidades receptoras.

En la préctica, la opcién entre turismo alternativo y turismo de masas
es méas compleja de lo que parece a primera vista. Esto queda claro en el
trabajo de Hill (1990), quien analiza la paradoja de la politica turistica
de Costa Rica. La autora muestra que la opcién por cualquiera de esos
modelos de turismo puede traer tanto ventajas como perjuicios para la
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poblacién y para la economia del pais. Si en nombre de la conservacién
ambiental se elige al turismo selectivo, que implica visitas controladas
(con nimero restringido de visitantes), puede representar una pérdida
significativa a la economia del pais. Por el contrario, si en riombre del
equilibrio econémico se opta por el mas lucrativo turismo de masas, se

uede ocasionar una gran depredacién de la naturaleza -el principal
atractivo- colocando en riesgo a toda la actividad turistica de Costa Rica,
actualmente su tercera fuente de ingresos.

Por ultimo, Jafari (1990) hace referencia a una plataforma del
conocimiento, cuyo objetivo principal es la formacién de un cuerpo
cientifico de conocimiento sobre el turismo. Quienes se encuadran en esta
plataforma buscan superar la perspectiva maniqueista vigente durante
los primeros afios de debate mediante un tratamiento holistico del
turismo observando no sélo sus impactos o formas, sino al turismo como
un todo (Jafari 1990:36). En esta linea se encuentran los trabajos de
MacCannell (1999), Jafari (1987), Nash (1981; 1996), Crick (1989),
Nufez (1995), Graburn (1995) y Urry (1996) entre otros, preocupados en
desarrollar un anilisis mas amplio del turismo, capaz de revelar su
naturaleza y significado en el contexto de la sociedad occidental moderna
y de las comunidades preindustriales en las que tiene lugar.

ANTROPOLOGIA BRASILENA Y TURISMO

Excepto el 4rea especifica de Planeamiento, los estudios sobre turismo
en Brasil son aiin escasos. No obstante, es posible encontrar ensayos
sobre el tema en diferentes dreas técnicas y del conocimiento, tales como:
Historia, Biologia, Planeamiento Urbano, Marketing, etec. Pero fue
principalmente en la Geografia que el debate sobre turismo encontré
terreno fértil para su desarrollo. A partir de la década de 1980
comenzaron a consolidarse lineas de reflexién sistematicas sobre el
turismo estimuladas por la realizacién de diferentes encuentros y
seminarios. Dieron como resultado la publicacién de ensayos sobre
variados tépicos como por ejemplo turismo y desarrollo local, turismo y
globalizacién, ete. (Lemos 1996; Yazigi et al. 1996; y Rodrigues 1997b;
1997¢; 1997d). Los temas que fundamentan los trabajos sobre turismo
en la Geografia brasilefia son diversos y, como senala Rodrigues
(1997a:55)...del grande y avasallador proceso de produccién y consumo
en el espacio turistico del litoral brasilefio estd surgiendo una
preocupacién sobre el impacto ambiental del fenémeno, considerando al
ambiente en sentido amplio, que incluye también, el impacto social del
turismo en las comunidades locales, en particular las comunidades
pesqueras.

Asimismo, los efectos de los emprendimientos turisticos en las
comunidades del litoral son una preocupacion creciente de las Ciencias
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Sociales brasilefias. Muchos estudios antropolégicos sobre comunidades
pesqueras en el litoral acaban por: referirse a las consecuencias,
generalmente desastrosas, de la implantacién del turismo en las 4dreas.
La mayor parte de estos trabajos no tiene como motivacién al turismo
en si. Esto surge, con una intensidad creciente en las investigaciones en
funcién de la presencia determinante de los emprendimientos turisticos
en las comunidades pesqueras del litoral.

Aun siendo un fenémeno recurrente en estas investigaciones, el volu-
men de trabajos en que el turismo aparece como tema central en la
Antropologia brasilefia es todavia bastante reducido, principalmente
comparado con otras disciplinas y otras lineas de investigacién de la
misma Antropologia. El tema comenzé a despertar el interés de los
antropélogos brasilefios particularmente durante la década de1990,
cuando aparecieron las primeras disertaciones y ensayos que analizaban
al turismo y sus manifestaciones en Brasil. Estos trabajos, a pesar de su
reducido ntimero, ya muestran la tendencia de la produccién antro-
polégica brasilefia y permiten un primer ejercicio analitico. Por lo tanto,
como parametro se tomard para el andlisis el esquema propuesto por
Jafari (1990) acerca del debate internacional sobra el turismo.

Antes de proceder a este juicio, es necesario destacar al esquema de
Jafari (1990) como modelo analitico. Ademas de fundamentarse en
parametros especificos definidos por el autor, abarca un universo amplio
y diverso del pensamiento que lo hace un tanto genérico. Su objetivo
basico es exponer, a través de tendencias generales, una trayectoria de
los debates internacionales sobre el turismo desde sus inicios. Durante
la década de 1960 prevalecia una visién maniqueista de los efectos de la
actividad. La tendencia actual es considerar al turismo como fenémeno
social complejo que, como otros temas de la Antropologia, tiene mucho
que decir acerca de las sociedades y culturas. Con la finalidad de resaltar
este proceso es que el autor define sus cuatro plataformas bésicas.

De ese modo, el esquema propuesto por Jafari (1990) no contiene
totalmente el caso brasilefio. La plataforma de defensa puede ser fa-
cilmente identificable en el discurso de agentes gubernamentales y
agentes de turismo quienes muestran un gran entusiasmo por los indices
de crecimiento del sector. Sin embargo, esto no sucede con relacién a las
demss plataformas. Los trabajos recientes sobre el turismo en la Antro-
pologia brasilefia tienden a incorporar algunas de las criticas realizadas
durante las décadas de 1970 y 1980. Preocupados en sefalar los efectos
negativos del turismo sobre muchas de las comunidades receptoras,
generalmente suponen la perspectiva maniqueista de esa época.

Los trabajos que, por su abordaje estrictamente critico, se aproximan
a lo que Jafari (1990) denominé plataforma de advertencia son aquellos
que tratan sobre las comunidades pesqueras pero que no tienen al
turismo como su tema central. Estudios como los de Nascimento (1995)
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y de Moreira y Martins de Rocha (1995) -que denuncian el grado de
interferencia de los emprendimientos turisticos en comunidades de
pescadores en la Amazonia- sefialan solamente los efectos negativos de
las actividades sobre la poblacién riberena. No se presta atencién a temas
mas amplios, como el significado del turismo para aquellas comunidades
y el modo como son afectados por otros agentes externos.

La salvedad hecha por los estudiosos del turismo a esta perspectiva
es que, a pesar que de sus criticas son vilidas, ellas proporcionan sélo
una visién parcial del fenémeno. Greenwood (1995:182) sostiene que los
valores y practicas culturales no son estéticas; la cultura se realiza como
proceso. Es importante conocer el grado de interferencia de la actividad
turistica en una comunidad dada. Si los valores y costumbres estdn
cambiando por efecto del turismo, o bajo presién de las circunstancias y
a partir de la propia dindmica interna [de la cultura]. Estos cambios son
un aspecto importante para que la investigacién no se pierda en medio
de la expresién de juicios de valor en lugar de atenerse a las evidencias
cientificas. Sin embargo, como sefiala el propio autor, tampoco se puede
ser moralista sobre los efectos del turismo en las comunidades
receptoras. Aceptar como bueno cualquier cambio provocado por esta
actividad seria como minimo cruel.

Los antropélogos que analizan estos temas en Brasil estdn informados
del problema, tanto que en sus estudios se esfuerzan por exceder la
perspectiva apocaliptica segin la cual el emprendimiento turistico
traeria sélo perjuicios a la naturaleza y a la cultura del lugar en que tiene
lugar. Sin embargo, aunque superen esta perspectiva, el enfoque de los
trabajos se mantiene principalmente en el &mbito de la economia-politica
como reflexién de una cultura que subyace en la implantacién de
emprendimientos turisticos en pequefias comunidades. Los estudios que
siguen esta linea se centran en un modo general en comunidades del
litoral, en las que es preponderante la presencia de la actividad turistica.
Estan preocupados por revelar la légica del mercado que fundamenta la
implantacién de los emprendimientos turisticos, que a menudo resulta
en beneficios econémicos para las grandes empresas y altos costos
sociales y ambientales para las poblaciones nativas.

Caroso y Rodrigues (1998), en el ensayo sobre cambios socioculturales
provocados por los emprendimientos turisticos del litoral norte de Bahia,
senalan que hay un patrén de cambios impuesto por los
emprendimientos turisticos. Bajo el nombre de actividad sustentable las
modalidades turismo étnico, turismo cultural, turismo ecolégico, ete. han
servido para esconder un sistema de explotacién econémica y la ruptura
de la estructura cultural mediante la imposicién de nuevos patrones de
;nodernidad que dificilmente pueden ser asimilados por la poblacién

ocal.
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Este patrén impuesto por los emprendimientos turisticos implica
alguna forma de cambio. Puede ser fisico, con la pérdida de los antiguos
lugares de vivienda y trabajo; o social, causado por el empobrecimiento
y descenso poblacional debido a la reduccién de los recursos naturales
disponibles -areas de siembra y recursos pesqueros- y la falta de cali-
ficacién de la mano de obra para actividades mejor remuneradas por el
turismo (Caroso y Rodriguez 1998:66). La implantacién de em-
prendimientos en el litoral norte de Bahia ha ocasionado perjuicios
sociales para las comunidades nativas, quienes pierden la capacidad de
reproduccién de su modo de vida tradicional pero al mismo tiempo no
disponen de medios para adaptarse a la nueva légica que define el
mercado.

Estas son las caracteristicas del abordaje que realiza Martins (1995)
al analizar la relacién entre turismo y comunidad. Su propésito fue
revelar el modo como se construyé la identidad de los jévenes que
practican surfen la playa de Santinho, una pequeia aldea de pescadores
del litoral de Santa Catarina. En el momento que apareci6é la ruta
turistica en aquel Estado, Santinho se volvié un polo de atraccién para
los turistas del sur del pais y de paises extranjeros, principalmente de
argentinos. La presencia de estos visitantes impuso un nuevo ritmo de
vida a los residentes. En primer lugar, como sucede en otras comunidades
del litoral, hubo un proceso de apropiacién del territorio -antes colectivo-
por el capital inmobiliario, lo que alejé a los pescadores de la playa y del
mar, su lugar de trabajo. La perspectiva de nuevos empleos y del
aumento de la renta familiar en la construccién civil, los hoteles y otros
emprendimientos turisticos, si bien en un principio sedujo a los
residentes, posteriormente mostré ser un mecanismo de exclusién social.
Con excepcién de las actividades menos calificadas y de baja re-
muneracién, como servicios domésticos, jardineria, reparaciones, etc., los
pescadores y sus familiares no encontraron espacios para trabajar en el
turismo. Los empresarios que prefieren traer empleados de otras dreas
que cuentan con mayor experiencia en el turismo, que en entrenar a los
trabajadores locales. Estos tltimos, con una insercién marginal en el
mercado turistico, terminan sin encontrar condiciones de reproducir su
calidad y modo de vida anterior, debiendo adaptarse forzosamente a
nuevas reglas sociales establecidas por el mercado.

Finalmente, en la misma linea de discusién sobre turismo, medio
ambiente y poblaciones del litoral, el trabajo de Lopes Jinior (1997:38)
analiza la forma como la ciudad Natal-RN es invadida por el turismo
que promueve una ocupacién andrquica de la costa, devorando algunas
playas con sus casas de veraneo de clase media. Asimismo, causa
perjuicios al medio ambiente por la ausencia de infraestructura
sanitaria, que provoca la contaminacién de los manantiales de agua. El
autor sefiala la existencia de conflictos ocasionados por la apropiacién,
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por parte de las empresas de recreacién, de lagunas destinadas a la pesca
de subsistencias de pequefas comunidades locales.

Estos estudios tienen en comiun el hecho de que tratan las
contradicciones intrinsecas del modelo de explotacién turistico del litoral
prasilefio. También en esta linea de andlisis, aunque no propiamente en
el 4rea de la Antropologia, el estudio de Luchiari (1997) se ocupa de las
modificaciones espaciales y sus consecuencias socioeconémicas sobre la
vida costera. Segin la autora, la llegada del turismo al norte del litoral
del Estado de San Pablo sirvié para cambiar las relaciones sociales y
econémicas de los nativos. Un emprendimiento turistico, como la cre-
acién del Parque Estatal de la Sierra del Mar en 1977, forzé el des-
plazamiento de los residentes fuera de su territorio tradicional y los lanzé
a la periferia de ciudades costeras como Santos o Guaruji. Sin
condiciones de competir en un mercado organizado de acuerdo con la
l6gica capitalista, el destino de los residentes fue de desestabilizacién
econémica y transculturacién.

Aunque gedgrafa, Luchiari (1997a; 1997b) muestra en sus trabajos
una gran proximidad con las cuestiones antropolégicas. Sefala como
interfieren los emprendimientos turisticos no sélo sobre los recursos
naturales -sino en la cultura como un todo- atentando contra la re-
construccién simbélica del paisaje entre las poblaciones tradicionales del
norte del litoral del Estado de San Pablo. Confrontado con el estudio de
Jafari (1990), se percibe que su andlisis oscilan entre mis de una
plataforma. Al resaltar los impactos socio-ambientales del turismo en
pequefias comunidades y atentos a la superacién de los problemas
ocasionados, los estudios se aproximan a la plataforma de adaptacién.
Sin embargo, al buscar sobrepasar un mero caracter de denuncia para
proceder a un anélisis amplio del fenémeno turistico, revelando sus
innumerables e intrincadas manifestaciones en el seno de la comunidad,
se aproximan a la plataforma del conocimiento. Este es el caso de Martins
(1995), cuyo trabajo muestra un esfuerzo por percibir el turismo a partir
de la perspectiva de los nativos, del modo como evitan la presencia de
extranjeros y de otros factores externos que interacttian con su cultura.
Si el contacto con los de afuera impone cambios en la vida local, la
poblacién local puede contar con mecanismos reguladores para reforzar
sus costumbres y préacticas culturales, tales como ciertos rituales y
determinadas posturas adoptadas delante de los extranjeros. EI turismo,
consu gama de personajes e intereses, al mismo tiempo que desestabiliza
los procesos de socializacién caracteristicos del lugar... implementan
algunas situaciones sociales colectivas que permiten a los nativos
asegurar algunos elementos que identifican a su cultura (Martins
1995:213). La cultura nativa se resguarda en la medida en que reinventa
un orden que estd bajo constante amenaza.
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Este énfasis de la respuesta de los lugarefios a las interferencias
externas no es mostrado de igual forma en los demis trabajos arriba
citados. Caroso y Rodriguez (1998), Lopes Junior (1997) y Luchiari
(1996b; 1997a) sugieren medidas que atentien el impacto del turismo
sobre las comunidades locales. No obstante, prevalece un enfoque critico
para los impactos del turismo que evita analizar otros aspectos
determinantes del proceso de cambio atribuido a las sociedades costeras.

Si la actividad turistica interfiere en la produccién de la vida local y
en la estructura de la cultura tradicional, también lo hace el proceso de
modernizacién desencadenado por el fenémeno de la globalizacién de la
economia capitalista. Asimismo, la creciente urbanizacién en los paises
no desarrollados y sus consecuencias, como el aumento de la pobreza, la
polucién de las aguas, la expansién de los medios de comunicacién, etc.
afectan directamente a esas comunidades. Crystal (1995) sefiala que
cuando investigaba el papel del turismo en el proceso de cambio cultural
en Tana Toraya, Indonesia, pregunté a su guia sobre la relacién entre
turismo y valores locales. Esperando recibir indicios sobre el grado de
interferencia del turismo en la cultura nativa y de sus consecuencias
negativas, se sorprendié al recibir por respuesta: El turismo no es
importante en nuestras vidas, nosotros vemos el mundo por la televisién
todas las noches. De esta manera mostré que la integracién con la
sociedad occidental era mds amplia de lo que podria proporcionar la
actividad turistica.

Aungque se preocupasen en sefialar los efectos -casi siempre negativos-
del turismo en las comunidades tradicionales de pesca, estos estudios no
abordan el fenémeno en toda su complejidad al dejar de lado los aspectos
relacionados con la influencia de otras instancias del mundo globalizado.

Una segunda linea de estudio de la Antropologia preocupada por
analizar el turismo en sus modalidades desde el punto de vista
conceptual o a través del estudio de sus manifestaciones en los diferentes
niveles de cultura, tiende a aproximarse a lo que Jafari denomina
plataforma del conocimiento. En esta linea se agrupan trabajos como el
de Bindé (1994), quien sostiene que el turismo no debe ser visto sélo como
una experiencia alienante, inauténtica. Segtn la autora, los trabajos
sobre turismo presentan, una tendencia a privilegiar los aspectos
politicos y econémicos de la relacién entre el turista y las comunidades
receptoras. Por esto, dejan de lado otras posibilidades de encuentro
proporcionado por la experiencia turistica. En su trabajo, desarrolla la
tesis de que los valores mds generalizados del industrialismo pueden
presentarse juntamente a otros sentimientos que no estin unidos direc-
tamente a la satisfaccién inmediata de deseos creados por la propia
industria con su publicidad (Bind41994:3). Asimismo, senala que dife-
rentes aspectos, como cambios de valores, vivencia emocional y espacial

20



ismo y anlropologia A. Bandicel Jinior
Turismoy

indican que hay otros elementos implicitos en la experiencia turistica
ue no son considerados por los investigadores.

Labate (1997), por su parte, sefiala que hay diferentes tipos de turistas
con distintas motivaciones para realizar sus viajes y que mantienen
relaciones diversas con los pueblos que visitan, desde un contacto
superficial hasta una convivencia préxima y participativa. Con base en
los estudios de Urry y Guiddels, argumenta que el viaje en su modalidad
moderna o posmoderna estd cada vez més regulado por la légica del
mundo globalizado. A través de la imagen mediatiza la cultura y la
naturaleza, entre otros factores, transformdndolas en mercaderias. En
el contexto de la globalizacién y de la manipulacién de las imdgenes por
el turismo internacional, sefiala la existencia de diferentes tipos de
turistas, entre los que estdn los que denomina vigjero-turista quienes
reivindican para si un “status” y legitimidad diferenciados utilizando un
discurso relativamente articulado que enfatiza la bisqueda de una
relacién de intercambio menos mediatica y més directa y profunda con
el otro y con la naturaleza. El viaje no es visto como una actividad
meramente de ocio o de ruptura con lo cotidiano, sino como una
experiencia de conocimiento del “otro” y de la naturaleza y, al mismo
tiempo, como una forma de auto-conocimiento (Labate 1997:78-79). A
partir de la relacién entre esta categoria de viajero y el contexto global,
la autora discrepa con la idea de Urry (1996), de que se aproxima el fin
del turismo. Sostiene que el turismo no es una experiencia monolitica,
sino que presenta singularidades y variaciones que deben ser
comprendidas por el investigador a fin de revelar su complejidad y su
relacién con el mundo globalizado (Labate 1997).

Justus (1996) analiza las relaciones entre lo local y lo global y entre
diferentes tipos de agentes interactuando en un mismo contexto
turistico. Preocupada en descubrir la construccién de la identidad social
en Buzios, define a la ciudad como el lugar de las antitesis. La pequena
villa de pescadores que a partir de la década de 1970 se transformé en
un niicleo turistico integrado a las principales rutas internacionales, se
caracteriza por los pares de opuestos. Mantiene el clima de una aldea de
pescadores pero, al mismo tiempo, posee trazos cosmopolitas. La ciudad
convive con las tensiones entre la naturaleza y la cultura, lo rastico y lo
sofisticado, lo regional y lo internacional, y entre lo local y lo global, ...
hablar de Buzios es decir de inmediato que una de sus caracteristicas
bédsicas es la coexistencia de diferentes estilos de vida y visiones del
mundo, marca fundamental de las ciudades complejas. Tal vez se pueda
hablar hasta de un alto grado de complejidad, ya que la ciudad tiene
trazos de primitivismo al mismo tiempo que es extremadamente actual,
moderna. Buzios sustentan complejidad y heterogeneidad, trayendo en
su propia estructura movimientos enteramente diferentes (Justus

1996:38).
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Debido a su exuberante belleza natural la ciudad atrajo a turistas
nacionales y extranjeros -principalmente argentinos-, quienes fijaron
residencia en busca de un lugar apacible para vivir y atrayente para
invertir. La presencia de estos extranjeros imprimié a la provinciana
aldea de pescadores las marcas de la metrépolis caracterizada por la
sofisticacién, por la diversidad cultural, por la convivencia al mismo
tiempo préxima y superficial, definida por el caricter transitorio de las
relaciones personales. SiBuzios atrajo a extranjeros por representar una
oposicién a sus origenes metropolitanos -por ser “anti-metrépolis™, la
ciudad definié su trazo cosmopolita al acoger las diferencias, al imprimir
la marca de las relaciones impersonales y transitorias.

Segtin Justos (1996), Buzios de comunidad local pasé a ser aldea
global. La ciudad, en la que convive el nativo, el extranjero y el turista
se distingue por no tener identidad tnica, pero si una simultaneidad de
identidades, de status y de roles. Las relaciones que se establecieron
entre estos tres elementos -ya sea con la naturaleza, con el lugar, o entre
si- define un tipo singular de cultura que incide en toda la regién. El gran
dilema que vive la ciudad actualmente es preservar la aldea global,
conservar un estilo tranquilo y bucélico de villa de pescadores y, al mismo
tiempo, del mantener su caracteristica de ciudad globalizada, conectada
al mundo cultural y econémicamente y marcada por lo foraneo. El
turismo sofisticado, que permitié la transformacién de la villa de Buzios
en nucleo turistico, estda cediendo lugar al turismo de masas. En el
momento en que comienza a sufrir la presién de un mayor volumen de
visitantes, la ciudad perdié gran parte de su encanto. La violencia, la
suciedad en las playas y la falta de saneamiento -entre otros problemas-
comienzan a volverse parte de lo cotidiano. Algunos residentes desean
que regrese el antiguo turista. Otros sostienen que necesitan prepararse
para recibir un nuevo tipo de visitantes con diferentes demandas. La
solucion a este dilema sobrepasa la mera eleccién por mejor inversién,
aquella que garantice mayor retorno financiero, para centrarse en
tensiones entre memoria ambiental e identidad social.

La importancia de esta investigacidén, al igual que los estudios de
Labate (1997) y Bind4a (1995), radica en que sobrepasa el 4mbito de los
efectos del turismo sobre pequefas comunidades. Esto se debe a que
queda demostrada la necesidad de una comprensién amplia de la
actividad, ya sea como proceso, o como fenémeno social capaz de generar
relaciones sociales especificas que traen consecuencias, para los
individuos como para sus culturas.

Estos estudios alertan y a la vez muestran que el turismo no es el tinico
responsable de todas las transformaciones que ocurren en una
determinada cultura. Ninguna cultura es estdtica, ya que los elementos
que provocan sus alteraciones provienen de factores internos y de
diferentes influencias externas. Como agente de este amplio proceso, el
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turismo puede destruir o estimular respuestas positivas que refuerzan
la identidad del grupo u otros aspectos de la cultura local. Como sefiala
Greenwood (1995:182), mucho de lo que otros [antropélogos] ven como
destruccidn y construccién es el resultado de la falta de cualquier otra
opcion posible; y algunas otras cosas son el resultado de elecciones que

weden ser hechas de forma diferente. Cabe al antropélogo discernir el
gradode influencia y el sentido de estas transformaciones en las culturas

locales.

CONCLUSION

Los estudios sobre turismo en la Antropologia brasilefia comenzaron
a surgir en forma sistemdtica a partir de la década de 1990. Aunque
preocupados en enfocar los efectos de la actividad sobre pequenas
comunidades -principalmente de pescadores del litoral- los trabajos
estan nutridos de la critica a los enfoques de caracter maniqueistas que
caracterizaron los primeros abordajes antropolégicos sobre el turismo
internacional. Si se retoma el esquema propuesto por Jafari (1990) y se
lo compara con los estudios sobre el turismo en Brasil se observa que,
con excepcién de los trabajos que abordan este tema en forma tangencial
-como es el caso de los estudios sobre comunidades pesqueras de la
Amazonia y su contacto con el turismo-, no hay trabajos que se encuadren
plenamente en lo que el autor denominé plataforma de advertencia.
Aunque no identificados con esta plataforma, muchos autores analizan
el turismo a partir de un enfoque politico-econémico. Esto finalmente
privilegia una vertiente preocupada en situar al turismo local en el
contexto de la 16gica del mercado capitalista y mostrar las
contradicciones regionales de los emprendimientos resaltando sus
efectos negativos sobre la cultura y sobre le ambiente en general.

Estos estudios, préximos a lo que Jafari (1990) denomina plataforma
de adaptacién, se preocupan tanto en indicar patrones de ocupacién
turistica y sus impactos socioculturales y ambientales, como medidas
mitigadoras de los efectos nocivos del turismo, como es el caso de Caroso
y Rodriguez (1998), Lopes dJunior (1997), entre otros. Este tipo de
abordaje, conforme sehala Nash (1996), desconsidera al propio turista
como objeto de andlisis al igual que a las sociedades y los procesos que
lo generan impidiendo, asi que los antropélogos descubran las causas
mismas del turismo no y sélo sus consecuencias.

El trabajo de Labate (1997) -aunque sélo es un proyecto de
investigacién sobre turismo y no el resultado de una investigacién
amplia- al mostrar que diferentes tipos de turistas producen distintas
modalidades de experiencias turisticas, ya apunta en la direccion
indicada por la critica de Nash (1987). Igualmente, los estudios Binda
(1995) y Justus (1996) pueden ser encuadrados en la vertiente que Jafari
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(1990) denomina plataformade conocimiento. Estos estudios se proponen
focalizar en mas de un sujeto involucrado en el proceso turistico y revelar
su complejidad, traducida no solamente en las relaciones impuestas por
la légica del mercado sino también por las respuestas culturales
generadas por las comunidades involucradas en el proceso.

Temas inherentes al conocimiento antropolégico, tales como acul-
turacién, interaccién cultural, identidad social, entre otros, que
adquieren nuevas dimensiones en el contexto del turismo y de la
movilidad a la que estan sujetas las poblaciones en el mundo moderno,
estdn presentes, en mayor o menor grado en los analisis con este enfoque.
Autores como Bindé (1995), Labate (1997) y Justus (1996) apuntan a la
necesidad de ir més alld del anilisis de los efectos de la actividad turistica
buscando un conocimiento més amplio del turismo como fenémeno social.
De esta manera es posible comprender el lugar y el papel de esta
actividad en el contexto de las relaciones sociales y culturales en una
sociedad cada vez mas marcada por la globalizacién, por los des-
plazamientos y por la interaccién cultural entre pueblos diferentes.

NOTA: Este trabajo, con al%!un.as modificaciones, forma parte de la
calificacién del aufor /jara obtener el grado de Doctor en el Programa de
,o%'a Social de la Universidad de San Pablo, Brasil,

Postgrado en Antropo ¢
rofesor Dr. Renato da Stlva.

bagjo la orientacién del

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Binda, Andréa H.

1995 Vigjar é mais... Disertacién de la Maestria en Antropologia Social,

, Brasilia

Caroso, Carlos y Rodriguez, Nubia

1998 Nativos, veranistas e turistas: identidades, mudanga e des-
locamentos sociocultural no litoral norte da Bahia. Turismo em Andlise
9(1):61-75
Ceballos-Lascurain, Hector

1996 Tourism, ecotourism, and protected areas. IUCN — The World
Conservation Union, Gland y Cambridge

Cohen, Erik

212 957571457]%0 is a tourist? A conceptual clarification. Sociological Review
1979 A ]&henomenology of tourist experiences. Sociology 13:179-202
Crick, Malcolm .

1989 Re resentations of international tourism in the social sciences: sun,
§e03c7 Zzg its, savings, and servility. Annual Revue of Anthropology 18:

Crystal, Eric

1995 Tourism in Toraja (Sulawesi, Indonesia). En: Smith, Valene L.
(coordinadora) Hosts and Guests, the Ant{u-opolo/gy of Tourism pp.139-
168. University of Pennsylvania Press, Philadelphia.

24




~a

Turismo antropologia A. Banducci Jiinior

Glenn, Bowman

1989 Fucking tourists: sexual relations and tourism in Jerusalem’s old
city. En: Critique of Anthropology 9(2):77-93
Graburn, Nelson H. H.

1995 Tourism: the sacred journ%y. En: Smith, Valene L,. Hosts and
Guests, the Anthri_ﬁqlo y of Tourism, pp.22-36, University of
Pennsylvania Press, Philadelphia
Greenwood, Davydd J.

Culture by the pound: an anthropological perspective on tourism
a{gggfltural com%zodiz%tion. En: Sm.ith,pValgne LP cogrdmadqra) Hosts
and Guests, The An.t/ujopololg:)r of Tourism, pp.170-185, University of
Pennsylvania Press, Philadelphia

Hill, Carole
1990 TI(zJe Paradox of tourism in Costa Rica. Cultural Survival Quarterly,

14 (1):14-9

Jafari, Jafar
1990 Research and scho_lal'shlil)o.;?g’l{z!e basis for tourism education. The

Journal of Tourism Studies 1(1 7
1987 Tourism models: the sociocultural aspects. Tourism Management
8(2):1561-159

Jordan, James William.

1980 The sumgner‘/geople and the natives, some effects of tourism in a
Vermont Vacation Village. Annals of Tourism Research 7(1):34-55

Justus, Daisy

1996 A cidade natural; imagens e representagées de Armagao dos Biizios

S\l,)isertamén, de Maestria en Antropologia Social) UFRJ |Museo
actonal, Rio de Janeiro

Labate, Beatriz Caiuby

1997 A antropologia e o tema das yiﬁens.. En: Luchiari, Maria Tereza
D. P. coordmadoz;\z) Turismo e Meio Ambiente, Textos Diddticos, 31(1):
80-102. IFCH | UNICAMP, Campinas

Lemos, Amalia Ines G. de (coordinadora)
1996 Turismo; impactos socioambientais. Hucitec, San Pablo

Lopes Junior, Edmilson

1997 Sombras sobre o reino tropical de Dionisio: populacao, meio
ambiente e urbanizagao turistica no litoral do RN. En: Luchiari, M. T.

D. P (coordmadorlcjl) T'urismo e Meio Ambiente. Textos Diddticos, n.31 (2);
p. 53-82, IFCH | Unicamp, Campinas

Luchiari, Maria Tereza D. P. (coordinadora)

1997a Turismo e meio ambiente. Textos Diddticos 31(2), IFCH |
Unicamp, Campinas ) ) . o
1997b Turismao e cultura caicara no litoral norte paulista. En: Luchiari,
aria Tereza D. P. (coordinadora) Turismo e Meio Ambiente. Textos
Didéticos 31(2):63-82, IFCH | UNICAMP, Campinas
MacCannell, Dean

1999 The tourist; a new theory of leisure class. University of California
Press, Berkeley y Los Angeles

25



Estudios y Perspectivas en Turisimo Volumen 11 (2002) pp. 9 - 26

Martins, Jodo Batista

1995 Marolas Antrppolgﬁicas: tdentidades em mudangas na Praia do
Santinho (Disertacion de Maestria en Antropologia Social) UFSC,

oriandépolis

McKean, Phil ip Frick

1995 Towards a theoretical ancg{yst"s of tourism: economic dualism and
cultural involution in Bali. En: Smith, Valene L., Hosts and Guests, the
Anthropology of Tourism pp.119-138, University of Pennsylvania Press,
Philadelphia
Moreira, Edna S. y Martins da Rocha, Rossilan

1995 Pesca estuarina: uma contribuicdo ao estudo da organizagao social
a pesca no Pard. Boletim do Museuw Paraense Emilio Goeld, Série
Antropologia, 11(1):41-56, Belém
Nascimento, Ivete
1995 Tempo da natureza e tempo do relégio — tradi¢ao e mudanga em
uma comunidade pesqueira. Boletim do Museu Pardense Emilio Goeld,
Série Antropologia, 11(1):5-18. Belém
Nash, Dennison
1996 Anthropology of tourism. Pergamon, New York
1981 Tourism as an Anthropological subject. Currrent Anthropology
22(5):461-481
Nuriez, Theron

1995 Tourist studies in Anthropological ’Ip‘erspective. En: Smith, Valene,
Hosts and Guests, The Anthropology of Tourism pp. 265-79, University
of Pennsylvania Press, Philadelphia
Rodrigues, Adyr Balastreri (coordinadora)

1997a Turismo e espago; rumo a um conhecimento transdisciplinar.
Hucitec, San Pablo )

1977b Turismo e ambiente: reflexées eaf)ro ostas. Hucitec, San Pablo

¢ Turismo e desenvolvimento local, Hucitec, San Pablo

1977d Turismo: modernidade; modernizagéo. Hucitec, San Pablo
Smith, Valene L.
1995 Hosts and guests, the Anthropology of tourism, University o
Pennsylvania Press, Philadelphia pology of v of
Urry, John

1996 O olhar do turista: lazer e viagens nas sociedades contemporaneas.
Studio Nobel. SESC, San Pablo
Yazigi, Eduardo et al. (coordinador)

1996 Turismo: espago, paisagem e cultura. Hucitec, San Pablo

Recibido el 12 de septiembre de 2000
Correcciones recibidas el 6 de enero de 2001
Aceptado el 14 de febrero de 2001

Arbitrado andnimamente

Traducido del portugués

26

P U S



Peregrinacion y turismo C. A. Steil

PEREGRINACION Y TURISMO
Navidad en Gramado y Canela, Brasil

Carlos Alberto Steil*
Universidad Federal de Rio Grande do Sul
Porto Alegre — RS, Brasil

Resumen: Este trabajo analiza las relaciones entre peregrinacion y
turismo a partir de dos eventos: Luz Navidefia y Suefio de N avidad que
serealizan en la localidad de Canelaen Rio Grande do Sul, Brasil. Sobre
la base de estudios que comparan estos fenémenos, busca comprender las
transformaciones que ocurren durante las peregrinaciones a partir dela
incorporacién de elementos de cardacter turistico. A los efectos del andlisis,
peregrinacion y turismo son tomados como estructuras de significados, o
“4ipos ideales”, en el sentido weberiano, que apuntarian a dos posibili-
dades extremas de vivencias la experiencia de la peregrinacién o del
turismo religioso. Con respecto a la peregrinacién, remite a una situacién
donde el actor y el espectador se confunden. El turismo enfatiza el
espectaculo, estableciendo una diferenciacién y exterioridad de los pere-
grinos-turistas con relacién al evento. PALABRAS CLAVE: peregri-
nacién, turismo, Navidad.

Abstract: Pilgrimage and Tourism. Christmas in Gramado and
Canela, Brazil. This paper analyses the relations between pilgrimage and
tourism based on two events “Christmas Light” and “Christmas Dream”
which are held in Canela, Rio Grande do Sul, Brazil. Based on studies
comparing these phenomena, this study sets out to understand the trans-
formations, which occur during pilgrimages, due to the incorporation of
elements of a tourist nature. This analysis of pilgrimage and tourism is
taken as a structure of meanings of “ideal types”in the Webearian sense,
here focusing on two extreme experiences: pilgrimage and religious tour-
ism. With respect to pilgrimage, there is often confusion between actor and
spectator. Tourism emphasises the spectacle, establishing a polarity
between pilgrims and tourism with reference to the event. KEY WORDS:
pilgrimage, tourism, Christmas.
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INTRODUCCION

La relacién entre peregrinacién y turismo es un punto de interseccién
nodal, donde se puede verificar la tensién entre distintos aspectos de la
cultura. Los estudios que buscan destacar las implicancias que surgen
de esta articulacién son pocos. Uno de los primeros trabajos en el campo
de la antropologia son los de MacCannel (1973; 1976). A partir de un
nuevo enfoque sobre el comportamiento turistico, este autor muestra que
el turismo moderno puede ser visto como una continuacién de las pere-
grinaciones tradicionales que, en otros momentos, estuvieron condensa-
dos en esta experiencia religiosa. MacCannel (1973:13), basandose en el
concepto de Durkheim, considera al turismo como un sustituto moderno
de la religién tradicional: El turismo es una forma de respeto ritual para
con la sociedad, que absorbe algunas de las funciones de la religién en el
mundo moderno.

Cohen (1983) también estudié la relacién entre turismo y peregri-
nacién. Propone un anidlisis del turismo a partir de un modelo estruc-
tural, enfatizando la experiencia del distanciarse de lo cotidiano como
un elemento comin a la peregrinacién y el turismo. Etimolégicamente
peregrino refiere a extranjero, aquel que viene de otro lugar, que no
pertenece a la sociedad local. Como sentido original de alteridad, el
surgimiento del “otro” es la creacién del extrafo. El juego de los espejos
invertidos afirma que un peregrino y un turista reinventan una expe-
riencia que permite a las personas ponerse en el lugar del “otro”, tener
un distanciamiento critico con relacién a los valores, las ideas e insti-
tuciones que rigen sus vidas cotidianas.

Amirou (1995), en su libro Imaginaire touristique et sociabilites du
voyage lleva més lejos esta linea de andlisis. Para este autor, turismo y
peregrinacién no son tomados como experiencias histéricas de mltiples
formas de traslado social, sino como categorias explicativas y de com-
prensién de la realidad que condensan estructuras de significados que
estdn actualizados y revalidados en la practica social. Se trata de
idealizaciones opuestas, los ¢ipos ideales, en ¢l sentido weberiano. Es
decir, Amirou sostiene que la peregrinacién evoca un modelo de comuni-
dad de convivencia emocional y religiosa a la que Turner y Turner (1978)
denominaron comunitas. El turismo remite fundamentalmente al
modelo de sociedad de corte, marcado por un tipo de convivencia que
puede expresarse por la idea de societas, como la entiende Elias (1995).

Dentro del modelo construido por Turner (1974) se encuentra una
estructura de peregrinacién que lleva a una experiencia de comunitas,
productora de un espacio simbélico donde las reglas sociales, las jerar-
quias y los condicionamientos morales son anulados. Esto torna a la
peregrinacién, en su forma tradicional, en una critica a lo social y a la
vida moderna que se organiza a partir de la divisién social del trabajo y
de la produccién de multiples status sociales. No obstante, esta critica no
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se debe a la imposicién de dogmas religiosos y morales o a un cuerpo
ijdeolégico y doctrinario, sino por el ambiente que se expresa a través de
la consistencia, de las emociones y de los afectos que circulan entre los

regrinos durante los viajes y en los lugares sagrados. Ambiente que
remite a un caracter festivo, lidico y trasgresor de las peregrinaciones
enfatizadas por los autores que han escrito sobre este fenémeno (Sanchis
1983; Fernandes 1982; Steil 1996).

En contrapartida, en la medida en que el turismo est4 relacionado con
un modelo de societas, reafirma un ethos moderno més cercano al que se
encuentra en la vida contemporanea, caracterizada por la construccién
de diferencias sociales a partir de valores como buen comportamiento,
higiene o uso correcto de etiquetas, condiciones naturales, etc. De modo
que al contrario de la peregrinacién, el turismo acaba reforzando una
sociedad de corte que se instituye a través de un proceso pedagégico que
pusca integrar al individuo en su sociedad de origen de manera sutil,
ritualizada y codificada (Elias 1985).

Una de las condiciones bésicas para reconocerse como turista es
adquirir este saber-ver o este ver exdtico de orden cultural que posibilita
un distanciamiento simbélico en relacién con los otros que no componen
el propio grupo. Se viaja no solamente para conocer el modus vivendi de
otras sociedades, sino también para iniciarse en la forma de ser de su
grupo social. Se trata de un aprendizaje relacional, donde la transaccién
cultural con el otro permite establecer una mejor definicién de si mismo
y reforzar el sentimiento de pertenencia a su propio grupo. El estado de
turista crea asi un contexto especifico de distanciamiento simbélico
donde los matices son transformados en contrastes, las diferencias
relativas en absolutas y su lugar social pasa a ser visto como definitivo.
Como afirma Amirou (1995:224) la mirada del turista se transforma en
una maquina de producir la diferencia.

No obstante, el distanciamiento creado por el turismo no es solamente
en relacién con el otro, sino también a su pasado. El distanciamiento
temporal opera de igual manera que el distanciamiento cultural y
simbélico, estableciendo diferencias y reforzando contrastes. Viajar es
revisar memorias y evocar tiempos nostdlgicos de manera que el pasado
se transforme en una visién de ensueno, de inocencia perdida y de
simplicidad natural. Lo que es evocado también es idealizado haciendo
que frente a los ojos se dibuje una imagen del mundo que se recompone
con los fragmentos positivos de la propia biografia.

En términos analiticos se distinguen dos estructuras de valores y
sentidos asociados al campo de la peregrinacién y del turismo. Empiri-
camente estos campos aparecen siempre imbricados, haciendo sus
fronteras fluidas e indefinidas. Segin Dupront (1967), es un intento de
establecer limites objetivos en este universo de panico colectivo. Légicas
contempordneas que emergen en determinadas situaciones dan a los
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eventos diferentes configuraciones y sentidos. Se puede observar que en
el campo religioso surge una estructura turistica de significados y valores
que, adn inconsistentemente, acompanan la tradicién de las peregrina-
ciones y genera otro hecho que podria ser llamado turismo religioso.

Es dentro de esta categoria de turismo religioso que se sitia Luz
Navidernia en Gramado y Suerio de Navidad en Canela, Rio Grande do
Sul, Brasil. En la medida en que se asocian al turismo, estos eventos
aportan una transformacién fundamental de representacién social a la
peregrinacién. Es decir, sentidos, vivencias y rituales, que en un universo
tradicional se expresan a través de peregrinaciones y en un contexto
moderno asumen una forma turistica de expresién. Asi, en vez de tomar
al turismo como un universo exterior al campo religioso que introduce
elementos extranos y perturbadores al sentido original de la peregri-
nacién, se entiende su aparicién como una expresién moderna de pere-
grinacién, que introduce elementos profanos provenientes del mundo del
turismo.

Sin embargo, el hecho de que el turismo sea incorporado como un valor
positivo en el campo religioso abarcando a la peregrinacién, no significa
ausencia de tensiones o de resistencias a esta nueva forma de sociabili-
dad que el turismo impone. Esto se debe a que la representacién mistica
y funcional que constituye el nicleo central de los significados y valores
de la tradicién peregrinica no es anulada, sino que se mantiene como una
estructura de larga duracién —en el sentido dado por Braudel, de cédigos
culturales o de un sistema de signos- que aunque inconsciente, perma-
nece como un filén encubierto de circulacién de sentidos que organiza la
accién humana.

Se observa entonces que el turismo, al introducir la experiencia de una
cierta exterioridad al evento, trabaja en el sentido de dilucidar la mistica
de comunitas, estableciendo otra percepcién que busca desautorizar los
sentidos construidos bajo el modelo de las relaciones funcionales. Es en
este sentido que se busca interpretar la centralidad de los especticulos
navidefios que se analizan a continuacién. El turista que va a Gramado
y a Canela durante este periodo, ya no busca desplazarse en busca de
una experiencia personal de comunitas, sino trata de colocarse en calidad
de observador externo, es decir como espectador. Esto se logra en la
medida en que esta forma de turismo se desarrolle en un contexto
moderno, donde los sentidos y valores referidos a un sistema religioso
tradicional se hacen particularmente vulnerables debido a la légica de
la economia que caracteriza a los emprendimientos turisticos.

Surge asi una nueva categoria de peregrinos-turistas, o de turistas
religiosos. Se diferencian de los peregrinos tradicionales, no por las
motivaciones que les incitan a trasladarse a los puntos de peregrinacién,
sino por las estructuras de significados dentro de las cuales hicieron su
experiencia. Esta experiencia permite percibir una reinvencién de pere-
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inaciones en el contexto turistico e igualmente, apunta hacia las
transformaciones que se estdn sucediendo en la propia vivencia moderna
de lo religioso que al incorporar al turismo como mediador de lo sagrado
acaba absorbiendo elementos mercadolégicos y de consumo a él aso-
ciados. Se crea un lenguaje religioso que necesita del turismo -y de todo
lo que esto implica- para producir significat_ios y sentimientos espiri-
tuales. Eliminar al turismo del campo religioso significaria, en cierto
sentido, eliminar el espiritu navideno.

La hipétesis que se busca desarrollar es que la transformacién de la

regrinacién en turismo actualiza un modelo de religién centrado en la
afirmacién del individuo y en la afirmacién de las diferencias. Al operar
en el campo religioso, actiia la misma légica de diferenciacién de identi-
dad que se encuentra en otros campos de la vida moderna y que se
contrapone a la légica de comunitas que acciona en el sentido de la fusién
de los peregrinos en una totalidad idilica. Si bien no son excluyentes,
constituyen polos de tensién entre dos estructuras de significados que
posibilitan arreglos sincréticos entre tradicién y modernidad.

CONSUMO Y ESPECTACULO: NAVIDAD EN GRAMADO Y CANELA

A partir del afio 1996, aproximadamente 500 mil personas se movili-
zandurante los meses de noviembre y diciembre, desde diferentes puntos
del Brasil hacia Granado y Canela (Rio Grande do Sul), atraidas por los
espectdculos luces y suefios de Navidad. Constituyen el principal evento
dentro del calendario de atracciones promovidas en la regién de las
Sierras Gauchas, uno de los dos grandes polos turisticos del sur del
Brasil. No obstante ser el festival de cine de Gramados un evento
consolidado en la agenda cultural latinoamericana, el flujo de turistas
no se compara con las fiestas navidenas. La temporada alta invernal
—cuando los turistas se suman a quienes poseen una segunda residencia
en la sierra- es la unica época del afio en que el ntimero de turistas
sobrepasa al de Navidad.

Separadas por seis kilémetros de asfalto, Gramado y Canela se dispu-
tan la produccién del mejor y més creativo espectéculo de Navidad. Asi,
Luz Navidefia que se inicié en Gramado, tuvo luego una versién en
Canela, Suenio de Navidad. La Navidad entre las dos ciudades, alimen-
tada por las permanentes comparaciones entre las cifras de turistas que
cada una consigue atraer, se inserta en la légica de la economia de
mercado que estructura al turismo. La competencia, que aparentemente
tiene raices histéricas que se remontan al periodo en que las estas
ciudades eran villas coloniales, es estimulada en la actualidad apenas
como un juego y como un factor importante para el desarrollode la region.

Se trata de una competencia de belleza y hospitalidad que, lejos de
separar a las ciudades, promueve un sistema integrado de servicios e
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inversiones bésicas para el desarrollo del turismo en la regién. El
Monumento de Integracién -ubicado ‘en el limite de los dos municipios e
inaugurado en 1990- surge como un simbolo de la necesidad de profundi-
zar la integracién, mejorar los servicios y diversificar la oferta de bienes
culturales y de entretenimiento con otros polos turisticos del Brasil y del
Mercosur.

FERIAS Y CONSUMO

Con el objeto de responder a la intensa demanda de consumo, la
Navidad de Gramado y de Canela incluye en su programacién tres
grandes ferias que abarcan sectores bien diferenciados: La Feria de
Navidad -denominada Christkindlesmarkt- el Parque de Navidad -tam-
bién llamado Weinachtspark- y la Feria Gastronémica, que presenta una
variedad de platos alemanes e italianos. Inspiradas en el modelo de
celebracién navidefia de algunas ciudades alemanas, estas ferias no sélo
mueven un volumen significativo de dinero en el comercio local, sino que
también hacen circular signos y sentidos étnicos que son asociados a
condiciones de vida del primer mundo. Esto es reforzado por la presencia
de estas etnias europeas en la composicién social de la poblacién local y
por su identificacién con valores como trabajo, orden y progreso.

Luz Navidefia se inicia con la Feria de Navidad. Montada sobre las
principales calles de la ciudad. Ocupa cerca de treinta stands en forma
de casitas de madera en los que se vende gran variedad de productos
navidenos realizados en su mayoria por artesanos e industrias locales.
Incluyen, entre otros, a panes dulces, arboles de navidad, adornos
navidefios, imagenes de Papd Noel, mufiecos de nieve, guirnaldas,
juguetes, brujitas y gnomos. El Weinachtspark es una combinacién de
feria navidena con parque de diversiones. Montado en la Plaza de las
Comunicaciones, brinda una serie de entretenimientos ademés de los
productos navidefios. A su vez, la Feria Gastronémica cuenta con innu-
merables restaurantes especializados en cocina alemana e italiana, al
igual que parrilladas y otros rasgos de la cultura gatcha.

La muestra de estos productos y el paisaje local -que evoca un modelo
europeo- reforzado por la cobertura de la prensa, permite que los turistas
realicen de un modo imaginario la més fuerte de las utopias de la clase
media contemporanea: disfrutar de las condiciones de vida del primer
mundo.

Una turista comentaba, sélo falta la nieve para sentirme en un pais
europeo y posiblemente, hasta este deseo esté siendo atendido por los
derrames de papel picado y telgopor que recrean en el verano subtropical
la nieve indispensable para completar el tipico escenario del hemisferio
Norte. Para otra turista esta variedad de productos de consumo y
diversidad de culturas que componen el evento Luz Navidefia y Suefno
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de Navidad se expresa en la exclamacién: [Indescriptible! ;El mejor
gspectaculo de la tierra! jUn verdadero suefio, siento que estoy en el cielo!
Por lo tanto, se puede hacer referencia entonces a una forma de éxtasis
moderno en el que el espiritu navidenio aparece asociado a la diversién,
consumo y espectédculo.

Se conforma asi una cadena de espejos en la cual Gramado y Canela
reflejan los modelos del Primer Mundo. Al reproducir la Navidad de estos

aises, se transforman en modelos para los polos turisticos de_ menor
jmportancia del Estado. De esta manera se observa que otras ciudades
estan imitando el mismo evento: Navidad de los Angeles, en Dois Irméos;
Navidad Alabanza, en Nueva Petrépolis; Navidad de las Ondas, en la
ciudad de Rio Grande, etc. Sin embargo, ademas de las ciudades, el
modelo se reproduce en la forma de iluminacién de calles, casas y plazas.

Esto permite pensar en una versién occidental del mito del centro
ejemplar encontrado por Geertz (1991) en Bali. No se trata sélo .de
reflejar el patrén de vida y el modelo cultural de los paises centrales, sino
de tomar sus rituales de consumo como paradigmaticos del orden social
a ser instaurado. Los turistas viven el espectidculo en Gramado y Canela
o se insertan en las celebraciones de Navidad de otros lugares como una
copia del modelo ideal que estd en Europa y EE.UU. al que posiblemente
pocos tengan acceso a pesar del creciente proceso de globalizacién que
interconecta las naciones dentro de un mundo donde las transacciones
econémicas han facilitado los viajes internacionales.

Para que los turistas puedan sentirse como en el Primer Mundo,
ademds del paisaje y los multiples simulacros adicionados, coopera el
origen étnico de los habitantes locales. Debido a su biotipo encajan
perfectamente en el escenario navidefio europeo construido en Gramado
y Canela, a pesar de ser vistos como una copia esfumada -por la mezcla
étnica- de los verdaderos y genuinos nativos europeos. Ademas de un dato
objetivo o histérico, este componente étnico también es instituido me-
diante la mirada turistica que produce la exterioridad. Como ya se
planted, aqui también parece transformar matices en contraste y diferen-
cias minimas en diferencias esenciales. Por lo tanto, se trata de una
exterioridad que es asumida por los habitantes locales y que forma parte
de un movimiento més general —fuerte en Rio Grande do Sul- de afirma-
cién de una identidad regional.

Al identificar la Navidad y la Pascua con el turismo se produce un
cambio semantico en los eventos y rituales religiosos. Los medios, aliados
a los intereses del mercado, transforman todas las fechas, acontecimien-
tos, experiencias y relaciones que ocurren en Gramado y Canela en un
producto que puede circular por el mercado turistico. Estimuladas por
las posibilidades econémicas que tienen origen en el desarrollo basado
enel turismo, estas ciudades han sido constantemente presentadas como
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centros turisticos ejemplares debido a su capacidad de transformar sus
tradiciones, valores y talentos en mercaderias.

Los simbolos navidefios pasan a integrar un conjunto diversificado de
bienes simbélicos y culturales de diferente naturaleza que son transfor-
mados en mercaderias que pueden ser vendidas y compradas (Green-
wood 1989). Capturados por la légica del mercado, estos simbolos se
multiplican a cada afo en un proceso frenético de invocaciones que
buscan atraer un niimero cada vez mayor de turistas. Segtin el secretario
de turismo de Gramado, no se pueden atraer las mismas personas 3 6 4
veces si no hay nuevas atracciones todos los anos (Zero Hora 25/3/97).
Muy lejos de una estructura de peregrinacién que se caracteriza por la
repeticién y mantencién de un cédigo ritual y simbélico tradicional
-condicién indispensable para que los peregrinos puedan integrarse en
una totalidad-, la novedad produce una pérdida de control sobre este
cédigo y desorienta al peregrino. De manera que el turismo no sélo
reproduce y actualiza los simbolos navidefos, sino que potencia al
proceso de invencién de tradiciones navidenas.

Papa Noel es el personaje central de esta fiesta. En 1996 la munici-
palidad de Gramado y el patrocinador de Luz Navideha trajeron al dnico,
al genuino, al legitimo Papa Noel, aquel que vive en medio de la nieve en
Laponia (Zero Hora 30/11/96). En Canela, Papa Noel no s6lo aumenta
sus bienes cada afo -tiene oficina y casa-. Desde 1997 también tiene una
aldea permanente que puede ser visitada —al igual que su séquito-
durante todo el afio. Cada vez que aparece en publico viene acompanado
por un ejéreito creciente de dngeles, duendes, gnomos, brujas y hadas
que, por un lado, evocan una memoria infantil asociada a la Navidad y,
por otro, adaptan el cuento al imaginario religioso de la Nueva Era.

Estos son los dos nichos principales de mercado en los cuales se sitaa
el evento: el nifio es presentado como el centro de la fiesta, en una
evocacion del mito cristiano de la encarnacién de Dios, representada en
la figura del Nifo Jests. La escenificacién del nacimiento de Jests tiene
lugar en la plaza principal de Canela. En Gramado se realiza una
representacién del pesebre viviente. El marketing en torno a este uni-
verso simbélico va desde la proclamacién de los derechos del nifo
-realizada en la celebracién de una misa- hasta las atracciones de los
parques de diversiones y distribucién de juguetes.

En cuanto a la forma de religiosidad que se incentiva, se puede sehalar
que, en sintonia con una religién del self los recursos expresivos acciona-
dos por los eventos buscan rescatar lo sensitivo y valorizar la sub-
jetividad. La diversién y el consumo, en un sentido moderno, son
consustanciadas a la espiritualidad de la Nueva Era, sin los cuales ella
no se realizaria (Amaral 1998:7). Con relacién al turismo se puede
afirmar lo mismo que senalé Campbell (1995) con relacién al consumo
moderno, que esta inspirado en una fantasia de autorrealizaciéon y de
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autoexpresion que reposa en una actitud de descontento y deseo rumbo
a un perfeccionamiento del self.

La oferta y el consumo de los signos y simbolos que circulan en
Navidad se insertan en un movimiento de religiosidad difusa que permite
identificar al espiritu pavideﬁo con l.o sagrado. Lo sagrzlidc) se presenta
disperso, polimorfo y libre de cualquier tipo de mqnppoho institucional.
Se trata de un sagrado que trasciende las tradiciones y l_os rltgales
religiosos sin excluirlos necesariamente. Apu.njca auna comumda(.i difusa
que ya no se funda m4s sobre dogmas religiosos o morales, sino que
encuentra en el propio mercado su principio de cohesién y su principal
sentido. Un sagrado que contagia y puede llegar a instaurar una expe-
riencia de comunitas sin romper, no obstante, con el sentimiento y la
mirada de la exterioridad turistica. De manera que, si la comunidad es
evocada, lo es como una estructura inconsciente que también conforma
al evento.

En suma, si el objetivo de los turistas al viajar a Gramado y Canela
durante este periodo es dejarse invadir por el espiritu navidefio, la
comunidad local debe producir este espiritu y trasmitirlo mediante un
sistema integrado de bienes y servicios. Esto lo hace mediante el mer-
cado, ya que no hay ninguna institucién religiosa que detente el monop-
olio de esta mediacién. De modo que la Navidad se crea dentro de la l6gica
del mercado, generando en primer lugar ganancias para aquellos que
pueden invertir en su produccién. Un mercado turistico que mueve cerca
de 25 millones de reales en el comercio local y donde ~segtin un estudio
del Sindicato de Hoteleria y Gastronomia de la Regién de las Hortensias-
cada visitante gasta en promedio 66 reales por dia en servicios de
turismo (Zero Hora 03/11/97).

Al entrar como mediador de lo sagrado, el mercado selecciona a
aquellos que pueden alcanzar este espiritu navidesio creando una selec-
cién de bienes simbélicos e inventando tradiciones que dejan conforme
al modo de vida de la clase media. Por lo tanto reproduce en el campo de
lo sagrado los mismos mecanismos de exclusién con los que opera en otros
campos de la vida social. Esto permite afirmar que, si el evento de
Navidad en Gramado y Canela es tan eficaz como atraccién de esos
estratos sociales, es justamente porque adecua las significaciones de los
rituales y simbolos accionados al sistema de representacién de esos
segmentos. La clase media se identifica y se refleja. Los turistas parecen
encontrarse a si mismos en ese escenario estructurado por el marketing.
Sies posible pensar en este fenémeno como una experiencia religiosa, es
preciso resaltar que es una experiencia restringida a aquellos que tienen
condiciones financieras para participar del evento.
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EL ESPECTACULO

Dos notas seleccionadas del diario Zero Hora muestran la dimensién
de espectéculo que tiene la Navidad. La primera describe la inauguracién
de Luz Navidenia en Gramado:

Cerca de 5000 personas acomparnaron la llegada de Papd Noel a Gramado, marcando
la inauguracién oficial de la 12¢ Luz Navidefia y el primer desfile de Navidad. El
especldculo se inicié a las 21 horas con un desfile orquestal entonando cdnticos naviderios
acompaiiados por un grupo de patinadores. Angeles, duendes, Papt-Noel, muriecos de nieve
y earrozas iluminadas invadieron luego la calle Garibaldi. Los personajes anunciaban la
llegada de Papd Noel quien vino en un trineo rodeado por un séquito de Mamds Noel (...)
El desfile terminé en la Plaza Municipal, donde el alcalde aguardaba a Papd Nocel para
entregarle la llave de la ciudad y asi oficializar el inicio del evento (Zero Hora, 30 /11/96).

La segunda es la descripcién de la inauguracién de Suesio de Navidad
en Canela:

Una inlerjeccién colectiva de espanto se oyé en el momento en que una nifia de 9 aros
vestida de hada, fue izada por cuerdas hasta lo alto de la catedral para despertar a Papé
Noel, quien aparecié a G0 metros de altura en la torre de la iglesia detrds de la cruz.
Acompanado por el hada y 12 duendes colgados por toda la fachada de la catedral, Papd
Noel hizo piruetas y descendié al llano bajo entusiastas aplausos. La iluminacion de la
Caledral de Piedray los fuegos de artificios llaneron los ojos de los espectadores al final del
show (Zero Iora 8/ 12/1997).

La agenda de este periodo es intensa, con un programa extenso y
variado de actividades culturales y artisticas. La programacién mezcla
una variedad de estilos y géneros buscando atraer a un turismo masivo
y poco exigente en términos culturales. Una lista de alguno de estos
espectédculos ofrece una visién de lo que se puede presenciar durante este
periodo en Gramado y Canela: baile de Navidad, drbol cantante (coro
dispuesto en forma de arbol que entona villancicos), pesebre viviente,
desfile con centenares de figuras, alegorias iluminadas, trineos y pati-
nadores recorren las calles de la ciudad, conciertos de 2200 voces, diez
toneladas de fuegos artificiales, coros infantiles, orquestas sinfénicas,
espectéculos con artistas de renombre nacional, espectdculos de musica
folklérica, ete. La lista es interminable y cada afo se agregan nuevos
atractivos con el objeto de garantizar la presencia de los turistas.

La Navidad se transforma en espectaculo multimedia cuya audiencia
privilegiada son los turistas. La produccién es enorme y exige un ejército
de profesionales calificados y grandes inversiones de empresas regiona-
les y nacionales. Cerca de un millar de personas -entre ingenieros,
arquitectos, decoradores, etc.- son afectados directamente a la
preparacién de la ciudad para recibir a los turistas.

Los residentes actiian como una especie de figuras del espectdculo.
Una posicién que no siempre es tranquila o que aceptan sin queja. Las
criticas a la comercializacién en torno de la Navidad es compartida por
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la comunidad catélica y el clero local. En la medida en que ésta gana la
dimensién de un gran espectdculo montado para un publico masivo de
turistas sienten la pérdida del control de la institucién sobre los sen-
timientos que van asociados a la Navidad. El parroco de Gramado afirmé
en una entrevista que “la fiesta mdxima de la cristiandad no est4 siendo
valorada en su aspecto religioso”, y propuso entonces, siguiendo la misma
materia, la prictica de un “marketing de fe”, para recuperar el sentido
sagrado de la fiesta (Zero Hora 9/03/1997). Esto lleva a pensar que el
mismo clero estaria reconociendo la necesidad del mercado como media-
cion para lo sagrado. Tal vez la causa del constrefiimiento de los agentes
religiosos, més que la naturaleza de la medicién para lo sagrado, sea la

srdida del monopolio institucional sobre la mediacién de lo sagrado en
contextos en que el turismo religioso gana un peso econémico de la
dimensién que tiene en Gramado y Canela.

CONCLUSION

Hasta aqui la reflexién del autor apunta a una accién profunda y
secularizadora del turismo, no sélo sobre la peregrinacién sino también
sobre la religién de un modo general. Mientras tanto, como los caminos
a los que esta accién puede llevar son inciertos y variados se debe dejar
a los visionarios la tarea de prever su fin. Por lo tanto se prefiere concluir
con la pregunta ¢la transformacién de la Navidad en Gramado y Canela
en una forma de turismo religioso estaria sefialando la aparicién de una
nueva forma religiosa o espiritual donde se busca la mediacién del
mercado para lo sagrado como algo positivo? De esta manera se puede
concluir que, a pesar de la importancia del mercado para el evento, la
bisqueda de una experiencia religiosa expresada a través del deseo de
ser invadido por el espiritu navidefio, es buscada no mas all4 de los signos
y del consumo de bienes simbdlicos y culturales que se ofrecen, sino a
través de ellos.

El consumo se reviste asi de un valor positivo en términos de la
experiencia religiosa. Como afirma Campbell (1995), el ethos del con-
sumo moderno se caracteriza por una bisqueda constante para nuevas
y variadas experiencias la practica continua de adquirir lo que se desea
como una actitud positiva. El consumo no tiene un fin en si mismo, sino
que se presenta como un medio capaz de accionar memoria, emocidn,
admiracién en una bisqueda indefinida para alcanzar el selfy sentirse
penetrado porel pleno potencial de vida que es el espiritu (Amaral 1998:8).
Esto remite a la posibilidad de una mistica que incorpore al consumo y
que permita que se hable de turismo religioso, y aunque se desplace en
busca de una experiencia religiosa fuera de reglas, obligaciones, creen-
cias 0 normas, tenga como mediacién instrumentos artisticos-culturales.
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Por lo tanto, el autor considera que el turismo, aunque pesen las
razones econémicas y el estimulo al consumo, puede ser pensado como
una mediacién para lo sagrado. Este sagrado al que se accede a través
del mercado y que debe ser calificado como un sagrado que traza las
marcas de un tiempo moderno de dispersién de la experiencia religiosa.
Un sagrado anclado en la religién del self, en las formas no tradicionales
donde las mercaderias, el espectaculo, el ocio, se convierten en instru-
mentos indispensables para producir significados espirituales y morales.
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TURISMO Y RELIGION

Tension, negociacién e inversion en la ciudad
histérica de Tiradentes, Brasil

Oswaldo Giovannini Junior*
Universidad Federal de
Juiz de Fora - Brasil

Resumen: Este trabajo busca resaltar algunos aspectos del turismo
que hacen referencia a la interaccién entre cultura modernay tradicional,
momento en que el turista moderno consume parte del universo simbélico
de un grupo tradicional con un “cambio de significado” afectando a la
poblacién nativa. Analiza las celebraciones de Semana Santa en la
ciudad histérica brasilena de Tiradentes, Minas Gerais. Alli se produce
el encuentro entre turistas y nativos generando una experiencia religiosa
muy marcada por tensiones, combinaciones e inversiones en referencia a
los “de adentro” y “de afuera”. El conjunto simbdlico en cuestion, las
fiestas, procesiones e iglesias gana fuerzay sentido en la articulacién entre
contenido mitico, interpretacién histérica y experiencia estética, afir-
mando identidades y definiendo relaciones. Conjuga mitos catélicos, una
tradicién local y la exigencia moderna de un comportamiento individu-
dlista marcado por la razén. PALABRAS CLAVE: turismo, religién,

historia.

Abstract: Tourism and Religion: Tension, Negotiation and Invest-
ment in the Historic City of Tiradentes, Brazil This works seeks to
emphasise those aspects of tourism that make reference to the interaction
between modern and traditional culture, a moment in which the modern
tourist consumes part of the symbolic universe of a traditional group with
a “change of meaning” which inevitably affects the native population. It
analyses the Eastern celebration in the historic city of Tiradentes, Minas
Gerais. Here the interaction between tourists and natives generates a -
religious experience marked by tensions, combinations and inversions
with reference “those in the inside” and “those outside” The symbolic
complex in question here, the parties, processions and churches, acquire
force and sense in the interplay of mythic context, historic interpretation
and aesthetic experience, affirming identities and defining relations.
Important here are Catholic myths, local tradition and modern require-
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ments for individualist behaviour defined by reason. KEY WORDS:
tourism, religion, history. j

INTRODUCCION

Las ciudades histéricas brasilefias del Estado de Minas Gerais -Ouro
Preto, Diamantina, S. Jodao D’el Reiy Tiradentes- presentan una realidad
socio-cultural peculiar que proporciona a residentes, visitantes e inves-
tigadores una experiencia cultural en la cual se integran varias formas
de percibir el mundo y las relaciones humanas. En cada ciudad esta
presente una cultura local de raices profundas, desarrollada y afirmada
en siglos de historia. Personas que vienen de diferentes realidades
socio-culturales se relacionan con ellas. Son ciudades pequenas, con una
cultura influenciada por la zona rural. Por su historia y por las relaciones
que establecen, presentan cierto nivel intelectual y artistico que convive
con lo ristico. Su acervo arquitecténico, artistico, cultural y natural
trasciende las fronteras del pais y reciben un importante flujo turistico
nacional y extranjero, que de acuerdo con los intereses de la ciudad
establece relaciones: econémicas educativas, religiosas, politicas, de
preservacién del patrimonio, etc.

Vista panoramica de la ciudad de Tiradentes-Mg, Brasil Foto: O.Giovannini Janior
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Son ciudades que concentran en un espacio pequefo una efervescencia
cultural original y constituyen un espacio privilegiado para el estudio
sobre el contacto intercultural. Esta experiencia de contacto proporcio-
nada por la realidad cultural y turistica envuelve una cantidad de
intereses turisticos y otros de caracter religioso, artistico e histérico. En
ese sentido, el estudio, debe tener una amplitud capaz de contener temas
como: conservacién del patrimonio, experiencia estética y religiosa, ocu-
pacién y disputa de espacios fisicos (comercio y vivienda), en virtud de
cierta tendencia migratoria en funcién del turismo, circulacién de infor-
macién, elemento fundamental en un contexto de turismo cultural y
produccién simbélica. Asimismo, a través de los instrumentos, tedricos
y metodolégicos de la antropologia -que aborda las representaciones
simboélicas de las relaciones sociales-, el presente trabajo comprende
asuntos de interés para los estudiosos de esta drea, agentes, estudiantes
y demsés relacionados con el turismo, profesionales ligados a institucio-
nes que trabajan con el patrimonio, estudiosos del comportamiento
religioso (tanto popular como contemporaneo) y principalmente las rela-
ciones cotidianas de la poblacién local cotidiana.

En este sistema de interaccién entre diferentes narrativas y experien-
cias se muestra inicialmente la oposicién entre personas de afuera y
personas de adentro. Esta oposicién es usada por Branddo (1989:54)
respecto a Ouro Preto, clasificando ceremonias y eventos de acuerdo con
los agentes que las promueven y al piblico a que son destinadas como
personas de adentro o personas de afuera. Son categorias inconfundibles
al principio por la cuestién autéctona, pero sus caracteristicas no se
limitan a lo nacido y no nacido, son determinadas principalmente por la
manera de ser y de pensar. Son estas formas las que interesan en el
presente trabajo, porque definen aproximaciones y distanciamientos
entre ellas. Comprendidas como tipos ideales, no en el sentido utilizado
por Weber (1995), sino como categorias analiticas con accién y sentidos
especificos pero que se presentan de modo variado en la experiencia
concreta.

TURISTAS Y NATIVOS. ENCUENTRO DE FE, HISTORIAY ARTE

Con el objeto de observar la ocurrencia de esta manipulacién de los
sentidos se escogi6 a la ciudad de Tiradentes, Mina Gerais, que participé
del ciclo de oro durante el periodo colonial cuando se llamé Villa de San
José del Rey. Parte de sus caserios, iglesias y predios piblicos del siglo
XVIII estén preservados y fueron impulsados por el turismo durante las
ultimas dos décadas. Su poblacién es de cinco mil habitantes y recibe un
gran flujo turistico que es considerado de un buen nivel cultural. La
ciudad conserva tradiciones religiosas bicentenarias y guarda un rico
acervo cultural e histérico debido a lo que mantienen relaciones con
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yarias instituciones del pafs. La visitan constantemente brasilefios de
yarios Estados y extrar.ljeros: con.intei'eses di\fe?sos como realiz.ar.inves-
tigaciones sobre botédnica, historia, arte y rehg}én y por esparcimiento.
Esta pequena villa concentra durante el feriado de Semana Santa el
mayor namero de visitantes; y no por coinciden_cia sino que es és‘ta la
fecha mds importante en términos de calendario de las celebraciones
Jocales. Semana Santa es el evento ideal para observar como se dan las
articulaciones y relaciones para presentarlas en un momento exaltado,
ritualizado, donde el juego simbélico es mds evidente. En este contexto,

rsonas de adentro 'y personas de afuera como personajes de un drama
toman la forma de turistas y nativos respectivamente. Se considera, que
no son totalmente dicétomos en su manera de vivir y de pensar el mundo,
creando un universo simbélico complejo, donde la comprensién del
mundo y la accién se deben no a sistemas cerrados y estancos, sino que
son permeables a una circulacién de sentidos.

Se recurrié a la nocién de sistemas de comunicacién utilizada por Steil
(1996:292) al analizar la peregrinacién del Buen Jesis. Sin pretender
establecer una correlacién entre peregrinacién y turismo, se busca com-
prender un evento en que diversos actores se relacionan cuestionando
aspectos de multiples visiones del mundo. El sistema de comunicacién
surge de la lectura de la obra de Steil (1996) y posibilita a las personas
entrar en contacto con su cultura y reinventarla valiéndose de rituales
y discursos como instrumental lingiiistico, para pensar sus relaciones
sociales permitiendo integrarse con experiencias culturales diferentes.
Lejos de establecer un consenso, el sistema crea un drea de disputa donde
los actores se relacionan con los mismos objetos y significados originando
situaciones a veces inusitadas y conflictivas, o arménicas y equilibradas.

Los nativos de la ciudad profesan una religiosidad tradicional, deposi-
tando en iglesias, santos y procesiones un significado de caracter abso-
luto, sagrado. El turista -generalmente proveniente de ciudades grandes
y que por lo general posee un razonable poder adquisitivo y un cierto
nivel intelectual- visita esos lugares por sus valores histéricos y cul-
turales. Surge una realidad en que simbolos de devocién religiosa pueden
adquirir otro sentido, el de patrimonio cultural. Los templos se convier-
ten en museos y los museos se convierten en templos (Brandao 1989:47),
o utilizando las palabras de Cézar (1984), hay un traslado de significado
o un doble significado (Cézar 1988). En su analisis sobre la devocién a
los santos en Brasil, el autor observé que el proceso de significado en
torno a un mismo objeto se puede presentar en forma de catolicismo
oficial, popular y rito Umbamba, ademés del protestantismo. El término
doble no es el indicado por ser polarizador. Por consiguiente, para
observar la realidad en su movilidad y variedad, la idea de traslados de
significados se muestra més apropiada. Eltraslado de significado (Cézar
1984) de lo sagrado a lo secular, y viceversa, no es un movimiento
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ejecutado solamente por el turista, sino también por el nativo. No son
movimientos sincronizados, la realidad presenta una ordenacién de
sentidos mds compleja.

Weber (1995) anuncié en cierto momento que la época moderna avanza
en el sentido de agudizar un proceso de racionalizacién y secularizacién
irreversible. En la sociologia contempordnea hay opiniones a favor y en
contra de esta posicién; hay una oscilacién interesante sobre cémo varios
autores analizaron el problema (Pieruchi 1997). La discusién secular
versus sagrado -que traduce en cierta forma la relacién entre una cultura
moderna y otra tradicional- se contrasta con la visién histérica y el
pensamiento mitico. Dos visiones paradigmaticas del mundo que sirven
de referencia para que turistas y nativos elaboren diversos sentidos
atribuidos a los mismos objetos y tradiciones. En ese sentido definen y
representan sus acciones y por lo tanto se alejan o aproximan. En la
medida de la definicién del sentido que dan a los objetos y hechos
religiosos e histdricos, los turistas y nativos se reconocen y se relacionan
estableciendo un sistema de comunicacién.

Si por un lado los turistas se muestran mas interesados en el patrimo-
nio, en el ocio y en una cultura laica y profana que en una experiencia
religiosa admitida y, por el otro lado, el tema de la religién, de la Iglesia
Catdlica, de la religiosidad popular y de la época colonial y sus simbolos
estdn presentes en todo momento, crean oportunidades para reflexionar
sobre su propia experiencia y descubrir sentimientos e ideas antes no tan
evidentes en su cotidiano. Asi se observa que hay personas que redescu-
bren su religiosidad y otras que descubren su lado profano, unas que
experimentan lo sagrado por medio de la historia, otras que comprenden
la historia por medio de lo sagrado. Sisu motivacién es solamente secular
y su interés es histérico-cultural o simplemente ocio, interesado més en
una cultura laica y profana que en una experiencia religiosa admitida
¢qué habria de extraordinario que permitiese la transposicién de una a
otra? El turismo seguir4 la tendencia de la secularizacién, mostrando los
rituales como espectaculos y presentando los eventos como momentos y
espacios desacralizados ;0 apelard a la fe e importancia de lo sagrado,
teniendo de hecho una experiencia religiosa?

Se dice que historia y religiosidad acecha al visitante en cada esquina.
De hecho, son objetos de alcance artistico mis que garantias de la
condicién material de su expresién. Todo tiene forma de arte, desde la
pintura y escultura barroca y el rococé de las iglesias hasta las ceremo-
nias religiosas. Se relaciona fe, emocién estética y razén; mito, historia
y arte son elementos, no sélo presentes, sino definidores de templos y
actos litargicos. Es en la articulacién y en el didlogo entre el contenido
mitico, una interpretacién racional y una experiencia estética, que el
conjunto simbélico en cuestién, culto, imédgenes, templos, gana espacios
y sentidos para el turista y el nativo. En fin, se podria plantear la
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hipétesis c.ie que ese turismo es un momento extraord.inario que permite
una experiencia cultural especial, que coloca en relacién fe y razén en la
forma de historia y mito, motivafjla poruna posesién artis.tiga.que permite
¢l pasaje de una a otra. Por consiguiente, se cree que la divisién moderna
entre las instancias no se resuelve, pero se establece una frontera de
identificacion que se mantiene como elemento central y estructurante de
los eventos (Steil 1996).

El traslado de significados que hacen los grupos de afuera de lo
religioso a lo cultural, puede originar situaciones conflictivas, provocar
una reaccién de ruptura por parte del nativo y también generar tensién
al turista, un ir y venir entre los dos polos historia y mito, permitiendo
un transito que se expresa en una religiosidad que ayuda al nativo a

nsar su relacién con el visitante y la cultura que viene del exterior.

A través del mito o de la razén, de lo religioso o del espectaculo, de lo
mitico o de lo estético, sacralizacién o secularizacién, de una forma
moderna o premoderna, todos se movilizan para entrar en contacto con
la tradicién. El contacto con esta tradicién, que puede ser contingente
_como parte de una historia- o absoluta -como cosa sagrada- depende del
sentido; estos dos actores mas que definir sus identidades estan
definiendo sus relaciones.

Este es el problema central que se origina cuando personas de diferen-
tes culturas se encuentran. Turistas y nativos estdn en contacto con un
mismo objetivo y se valen de la historia y de la religién para dar sentido
al mundo y a sus acciones combinando diferentes modos de pensar. Es
en este proceso simbélico que definen y representan sus relaciones mas
concretas que van desde la ocupacién de espacios fisicos hasta el monopo-
lio de valores morales.

UN DRAMA METASOCIAL — EL TEATRO DE LA FE

Las procesiones son el momento destacado de las celebraciones de la
Semana Santa en Tiradentes. Si bien hay otras procesiones durante el
afio como parte de diversas celebraciones, su importancia simbélica es
grande para los residentes. También son importantes para los turistas,
ya que junto a los monumentos conforman atractivos esperados y busca-
dos.

La Semana Santa es el momento mas importante del calendario
littrgico catélico. Cuenta con su mito mayor, la muerte y resurreccién de
Cristo -el hijo de Dios que se hizo hombre- segiin el proyecto divino para
redimir a los hombres de sus faltas y ofensas. Este mito biblico remite a
la concepcién metafisica que permite representar al universo como un
gran teatro de la lucha incesante entre el Bien y el Mal (Azzi 1987:102).
Solamente Dios es el principio de todas las cosas, siendo el bien el
verdadero orden de la realidad, y el mal es un suborden. Los pasos de la
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Pasién y Muerte de Cristo que son representados en la Semana Santa,
muestran los pasos de Jests en la tierra. Asi se confirma el proyecto de
Dios de salvar a la humanidad a través del sufrimiento y muerte de su
Hijo, devolviendo al hombre la gracia divina.

La secuencia de las procesiones y celebraciones en todas las ciudades
catélicas acompanan el orden de la narracién del mito, al comenzar por
el Domingo de Ramos hasta la Resurreccién. Sin embargo, en Tiradentes
se celebra dos semanas antes la Procesién de los Pasos y del Encuentro
que se realiza en todas partes el Jueves Santo. Este hecho -que tiene
origenes histéricos remotos- es justificado por la tradicién. Desde su
implantacién en 1722 se realiza en esta fecha. Algunos sacerdotes
intentaron, sin lograrlo, cambiar la fecha para que coincida con el
calendario litargico oficial.

Una investigacién histérica sobre la permanencia de la procesién en
esta fecha interesa aqui solamente porque ese hecho representa un
motivo actual para estar en oposicién a las restantes celebraciones. Atn
siendo una fiesta contigua a Semana Santa, en calendarios de fiestas de
la ciudad y en la Guia Informativa de la Diécesis de San Juan del Rey
(1990:138) figura como un evento separado. Una hipétesis sobre este
hecho es que, siendo rituales préximos en términos de narrativa mitica,
pueden también serlo en términos de narrativa social. Por estar en
oposicién, en la medida en que cortan la narrativa cambiando su orden,
puede ser la ocasién para pensar en oposiciones sociales y simbélicas.

Ademads de ser un momento religioso, la Semana Santa es un momento
turistico. Si la religién y la fiesta es una reunién oportuna para pensar
una sociedad ideal, entonces los eventos en torno a este feriado son
pensados como dos culturas en foco, de adentro y de afuera, que estian
articuladas simbolizando aquello que viven concretamente (Durkheim
1989).

Geertz (1978:317) entendié la pelea de gallos en Bali como un comen-
tario metasocial sobre distribuciones jerarquicas mas que de fuerza y
discriminacién de status. De igual manera se pueden entender las
procesiones no en funcién de una clasificacién social y espacial, sino como
la presentacién de discursos sobre la manera en que las cosas estdn
dispuestas. Las cosas a ser dispuestas, con relacién a este trabajo, son el
turista y el nativo. Colocando la procesién del Sefior de los Pasos en
contraposicién a la procesién del Sefior Muerto que ocurre el Viernes
Santo -punto alto del feriado- puede decirse que por las diferencias y
semejanzas que presentan estdn dentro de aquel sistema de comunica-
cién, elaborando diferentes narrativas a partir de su insercién ritual
sobre como deben ser definidas las relaciones entre nativo y turista. Tal
insercién depender4 del sentido dado al objeto religioso resultante de la
manipulacién de las referencias cognitivas en vigor, historia, arte y
religién.
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A diferencia de las peregrinaciones -que también se refieren a mitos
biblicos reinventados, revestidos por historias sobre los origenes de los
santuarios y de las peregrinaciones- la procesién narra un mismo hecho
mitico. Se muestra original, no en la secuencia de hechos sino en la forma
como se los representa. En sus inicios las procesiones en Europa tenian
el caracter de grandes espectdculos callegjeros, incluyendo pequenos actos
dentro de los cortejos (Sanchis 1983). Hoy, en Tiradentes, su sentido
continia siendo el de un gran teatro superpuesto a la narrativa mitica.
De ahi que su originalidad -como representacién de una realidad local-
no se encuentra en posibles historias inventadas, sino en la manera como
esos actores se disponen y dialogan dentro de ese teatro de fe. Asi, desde
los preparativos hasta el cortejo en si, todo lo que sucede tiene un
significado. Desde la elaboracién de participantes y escenario hasta la
definicién de los espectadores todo participa de la composicién, como en
una obra de teatro. En la forma como se compone y se representa es que
posiciones sociales y visién del mundo son representadas y percibidas.

A partir de estas consideraciones se afirma que la procesién del Sefior
de los Pasos describe una narrativa en la que predomina una visién del
mundo de los nativos, y en la procesién del Sefior Muerto -durante el
feriado- la narrativa local es traspasada de tal forma por elementos
externos que modifica la estructura del evento. Son dos representaciones
contiguas que forman parte de un mito mayor, pero que se oponen en la
medida en que conjugan de maneras diferentes actores y visones del

mundo.

TRAS LOS PASOS DE LA HISTORIA Y DE LA TRADICION

La fiesta del Seior de los Pasos -en la que confluyen tres procesiones
y que adema4s se completa con las fases de preparacién de la Imagen y
de las andas en los intervalos- se estructura en tres elementos funda-
mentales: la contricién, marcada por la reclusién, por el ritmo solemne
y por el silencio; el foco principal de la tradicién, heredada de los
antepasados; y la definicién de espacios simbélicos.

La reclusién -en el sentido de velar, encerrar- forma parte de algunos
momentos importantes como el silencioso gesto de vestir la Imagen que
es velada en la primera procesidn, la Procesién del Depésito y los altares
cubiertos por un pafo rojo. Esta actitud es importante para generar un
clima de misterio en torno a la veneracién, realzando su caricter sagrado.
Los sonidos de las campanas -que doblan igual que cuando anuncian la
muerte de alguien- marcan el andar solemne de los cortejos y crean una
actitud de sufrimiento y tristeza propias de un funeral. El silencio est4
presente tanto en el precepto que ordena no hablar durante la ceremonia
como en la escasa informacién -que no llega al turista- sobre la fiesta. Se
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enfatiza el silencio en varios momentos, mostrando que es un elemento
importante. £

Procesion de la Rasoura, Fiesta de Niro. Sr de los Pasos - Foto: O. Giovannini Junior

La procesién es un ritual que narrando un mito biblico a través de su
representacién dramatica, superpone una tradicién vivida y definida
localmente. El tiradentino, no habla simplemente de la Pasién y muerte
del hijo de Dios por el recuerdo de sus antepasados y de la herencia
ceremonial heredad, sino estd vinculado a la tradicién. Evoca y afirma
preceptos morales y una visién de su mundo social que es fundamental
en la ordenacién de sus relaciones. La Cofradia de los Pasos, responsables
por las fiestas, no esta compuesta por autoridades civiles o religiosas sino
por hijos, nietos, parientes o herederos -en algiin modo- de hombres que,
por décadas, cumplieron el mismo ritual. Las personas van también por
la fe, pero principalmente para recordar a sus padres fallecidos, senala
Rogelio Nogueira (hijo de Antonio Nogueira fallecido hace ocho anos,
quien fue el responsable de la fiesta durante 53 afios, pasando su misién
a la familia). La segunda ceremonia denominada Rasoura, es una proce-
sién alrededor de la iglesia, donde también se encuentra el cementerio
de la Hermandad, lugar propicio para recordar a los muertos.

Es importante consagrar cada ano los gestos rituales que hacen a las
ceremonias, desde vestir la imagen lejos de ojos curiosos y preparar
hierbas aromaticas en las andas, hasta la relacién distanciada con el
clero -meros funcionarios de la fiesta al igual que en el siglo XVIII-. En
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esos recuerdos se afirman valores y aprendizajes trasmitidos de padres
a hijos a través de gestos, palabras y ejemplos de vida. Esos va_lores
fueron pasados por los padres y abuelos no de manera forzada, sino a
través de una conversacién sutil y delicada. Esta evocacién de la tra-
dicién se reafirma en el silencio, enfocado como un precepto importante
en la regulacién del comportamiento social.

Eneltercer punto se destaca la atencién en las procesiones y se definen
Jos espacios en los rituales. Cada persona involucrada directamente en
]a produccién de las ceremonias tiene su funcién y su lugar definido en
el cortejo, la mayor parte de las veces definido por herencia. Cada
Hermandad tiene su territorio; cada personaje, padre, portador de velas

linternas, banda y coro tienen una posicién correcta. Constituyen un
nticleo alrededor del cual se forman dos filas uniformes en las que las
personas disponen de mas libertado pero no se colocan en forma aleato-
ria. Se observan que algunos intentan caminar en puntos més o menos
definidos. Las beatas acostumbran a ir adelante, empujando la proce-
sién; los mds devotos y emocionados caminan por lo general junto al
andador; y los mds relapsos que no estdn interesados en entrar a la
iglesia o que prefieren escuchar la banda sugestivamente ocupan los
altimos lugares. Mata (1983:51) se refiere a las procesiones en Brasil son
rituales de caracteristicas conciliadoras debido a que su niicleo estd
formado por las personas que llevan la imagen del santo y esas personas
estan rigidamente jerarquizadas... Al nicleo formado le sigue un con-
Jjunto desordenado de toda clase de tipos sociales, dejando entonces para
la masa popular cierto margen de libertad de disposicién. Cierto margen,
porque a pesar de que pueden escoger sus posicione no definidas rigida-
mente tanto horizontal como transversalmente, es imposible desviarse
durante la caminata. Detras de este precepto puede estar la idea de que
estas columnas formadas por el pueblo son como cimientos sobre los que
se erige simbdlicamente la autoridad de la tradicién y de lo sagrado. La
regla mas importante es que las personas se dispongan de manera tal
que no se rompa la uniformidad del cordén y el ritmo no sea roto,
caminando andar y columnas en armonia y equilibrio. La simetria
alcanzada, sumada a las callejuelas llenas de curvas por las que se
atraviesa, el oscuro de la vestimenta (luto) y el brillo de las linternas se
asemeja demasiado a las esculturas y pinturas barroecas y rococé y sus
contrastes. Es la representacién ordenada y arménica de una sociedad
en el encuentro de sus valores y su identidad mediante la reverencia
absoluta a la tradicién y a lo trascendente.

La platea es un espacio que forma parte de la procesién. Si el pueblo
acompana al cortejo formando columna periféricas ordenadas, los turis-
tas que no se arriesgan a penetrarlas prefieren mantenerse al margen
caminando, aguardando frente a los Pasos, cerca de los bares o alrededor
de la plaza. Al turista se le reserva su lugar nada despreciable de
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espectador -componente vital del drama- al despertar en el grupo una
vanidad importante para su autoafirmacién. El nativo se siente valori-
zado cuando es fotografiado y filmado; o simplemente cuando se valora
su historia y tradicién. Mediante el culto, el turista se posiciona como
publico de un especticulo histérico cultural que hace renacer una época
pasada de la sociedad, al mismo tiempo que recuerda su propio pasado.

POLIFONIA Y SILENCIO EN PRESENCIA DEL SENOR MUERTO

El Viernes Santo fue, y para algunos contintia siendo, un momento de
abstinencia y silencio. No se escuchaba radio ni televisién, no se hablaba
en voz alta, no se abrian los bares y no se barrian las casas. Incluso en
la actualidad muchas personas no salen de sus casas ese dia. Las
ceremonias comenzaban cerca de la medianoche. El Descenso de la Cruz
se realizaba dentro de la iglesia y el cortejo salia a la calle en silencio.
Los nativos recuerdan estas ceremonias como actos més solemnes que la
procesién de los Pasos. Aqui, las personas circulan con desenvoltura y
sin ceremonia. Hoy es la depositaria del respeto, la fe y de la tradicién.

Cuando se realizé el presente estudio, durante el ferido habia mucha
gente en la calle y fue uno de los mds concurridos de su historia. El
Viernes Santo fue la culminacién. Los preparativos de la Imagen de
Jesiis muerto y del esquife se realizaron durante el dia con la iglesia
repleta de residentes y de turistas. Curiosamente se disputaban una
mejor visién del trabajo, que a diferencia de la otra procesién no tiene
nada de recluso. Se preparé un altar para apoyar la imagen, se abrié una
tumba para afirmar la cruz en la nave de la iglesia, el misterio comenzé
a ser quebrado.

El ritmo de la ciudad y el sentido de la fiesta se alter completamente.
El turismo es sinénimo de agitacién y la rutina diaria se quiebra. La
atmésfera religiosa de contricién y silencio quedé parcialmente disuelta
en el sentido fervoroso del drama que comenzé a ser representado desde
temprano y se contagid por el sentido histérico, apuntando més a un
espectdculo cultural que de fe.

Historia, arte, ocio y fe, fueron experimentados de manera diferente
por cada grupo de turistas, forasteros, comerciantes, investigadores,
cinéfilos, etc. Mds alld de las palabras los define y coloca en relacién,
donde a veces se oponen y contradicen, y otras promueven una ilumi-
nacién reciproca... donde cada uno se reconoce a si mismo (Bakhitin 1996:
410).

Pero no es sélo un juego de palabras, sino de palabras y silencios, donde
el silencio muchas veces define relaciones y espacios, sea por el misterio,
sea por omisién. Hay una valorizacién ética del silencio (Muniz Sodré
citado por Miranda 1994:9) representada en la actitud contrita procla-
mada por la tradicién, que atraviesan las relaciones concretas de la vida
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cotidiana, tanto entre los nativos como entre nativos y turistas, vivido
como un juego de mostrar y escondet.

CONCLUSION

Ese encuentro de turistas y nativos, es decir entre los de afuera y los
adentro, recuerda la relacién entre investigadores e investigados
senalada por César (1984) cuando noté la tensién entre la visién de
afuera (ética) y la visién de adentro (émica). Esta idea se entiende como
una contradiccién sintetizada en la observacién de que los simbolos y los
ritos tienen un valor ontolégico como la actitud sacralizada del nativo en
contricién, y para otros tiene un valor metaférico, como el caso del turista
que aplaude el paso de la procesién. El desplazamiento del significado es
la interpretacién de los de afuera del universo simbélico del de adentro.
Interpretacion, que cuanto més desplazada por la falta de comprensién
de los cédigos de conducta del otro, mds conflictivamente interfiere en
ese universo como si fuese a relativizar aquello que parece absoluto.

Esa oposicién no siempre es radical, ya que en ocasiones falta la
comprensién de uno por el otro. Ambos se complementan cuando es
posible transitar entre una visién de adentro y una de afuera. En la
medida en que cada uno se va abriendo al otro y se impregna de su cultura
crea o encuentra su espacio en un juego que exige mucha habilidad. La
procesién no es un ritual de exclusién, ya que permite incluir diversos
sujetos en la medida en que ellos no quiebren la estructura de un orden
tradicionalmente equilibrado.

El turista también vivencia una religiosidad, revistiendo esos simbolos
de un sentido sagrado. Conjuga mitos catélicos con la exigencia moderna
de una religién acotada por la razén y por el individualismo. La expe-
riencia del turista no es exclusivamente religiosa, pero esa dimensién a
veces es despertada inusitadamente.

Una experiencia religiosa moderna marcada por la falta de dramati-
zacién, remite al interior de la conciencia (Steil 1996) con énfasis en el
significado, y no en forma de los actos y objetos como imdgenes y rituales.
El turismo puede ser un medio de equilibrio de la relacién significado-
significante, dentro de un proceso afectivo (fruicién artistica), realizado
por un contacto racional (interés histérico) con lo sagrado (mito y rito).
Elturista se comporta como un fiel al entrar en la procesién, participando
de la dramatizacién ferviente de un mito (Turner 1974). Sin embargo,
toda vez que el turista entra y sale de la ceremonia por propia voluntad
¥ no por rigidas obligaciones litargicas, la inversién momenténea deja
de existir. Esa permeabilidad permitida por ambos -el turista que se
dispone a participar y el ritual que se abre a todos- amplia la comunica-
¢ién, que no es cristalina sino llena de ruidos que a veces provocan malos

51



Estudios y Perspectivas en Turismo Volumen 11 (2002) pp. 40 - 53

entendidos, entre los dos. Debido a ello la procesién termina perdiendo
la armonia de una fluidez homogénea.

Los acontecimientos en torno a las fiestas -ritos, ceremonias, patrimo-
nio artistico y arquitecténico-acumulados afio tras afio abren un debate
entre los residentes de las ciudades y las personas de afuera envueltas
ensus intereses, sobre el respeto y desprecio conrelacién a la religiosidad
y el patrimonio cultural. Debates que estdn en las cocinas de las casas
centenarias, en bares y posadas, en las hermandades y cofradias y en las
instituciones que trajinan con el patrimonio y que definen varios posi-
cionamientos en cuanto a esas relaciones senaladas. En ese contexto, el
estudio antropolégico de las significaciones y de los comportamientos
puede ser de gran valor. Al instrumentalizar personas y grupos para una
mejor comprension de sus relaciones, facilita el didlogo y permite ampliar
el acceso a las decisiones y a los bienes econémicos y culturales. Esto se
debe a que su principal trabajo es el decodificar discursos y compor-
tamientos simbélicos que son usados en ese proceso comunicativo y
permiten la disminucién de los ruidos que obstruyen una conversacién
cristalina. La experiencia religiosa y el andlisis de sus simbolos y rituales
son de gran importancia para el estudio de fendmenos turisticos, dado
que son situaciones que representan dramaética y enfdaticamente la reali-
dad vivida y donde el lenguaje de ese sistema de comunicacién estd mas
expuesto.

En realidad lo que se cuestiona es la manipulacién de los bienes
simbélicos. Depende de la manera en que los acuerdos y las disputas se
configuran para decidir sobre el futuro de esos simbolos y rituales que
significan més de lo que suponen aquellos que los crearon en su tiempo.
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TURISMO Y RELACIONES INTERNACIONALES

Un estudio en la localidad de Canasvieiras, Florianépolis-
Santa Catarina, Brasil
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Resumen: Los estudios antropoldgicos del turismo sefialan que este
fendmeno contribuye a los procesos de aculturaciény endoculturacién. En
este articulo se presenta un estudio de caso de la localidad de Canas-
vierias, Floriandpolis-SC, Brasil donde se observaun impacto del turismo
originado mayoritariamente en Argentina, sobre la sociedad local. Este
estudio aiin no ha finalizado y busca comparar al papel del turismo como
factor de aculturacién o endoculturacién frente a otros procesos y relacio-
nes internacionales. PALABRAS CLAVE: turismo, impactos, relaciones
internacionales.

Abstract: Tourism and International Relations. A Study of the Resort
of Canasuvieiras, Brazil. Anthropological studies of tourism point out that
this phenomenon contributes the process of acculturation and endocul-
turation. This article presents a case study of the resort of Canasvieiras,
Florianopolis—SC, Brazil where the impact of tourism —stemming mainly
form Argentina- can be observed. This study has still to be completed and
it sets out to compare the role of tourism as a factor of acculturation and
endoculturation with other international processes and relations. KEY
WORDS: tourism, impacts, international relations.

INTRODUCCION

En Floriandpolis (Santa Catarina, Brasil) surgié el interés por el
estudio de los impactos culturales del turismo a partir de los comentarios
de los residentes de otras regiones del Estado y de estudiantes, quienes
senalaron la pérdida de las particulares caracteristicas de la isla debidas
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