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Este trabajo presenta un andlisis de la interaccién entre los instrumentos clasicos o
tradicionales y las innovaciones o el uso de nuevas tecnologias de la informacién en los procesos
de creacion de productos, la promocion y la fijacién de precios por Internet. Considera los
factores clasicos del marketing mix y su comportamiento en el marketing tradicional y en el
marketing moderno, haciendo énfasis en el uso de Internet, las herramientas online y su

aplicacion al sector turismo.
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