LUGAR, NO-LUGAR Y ENTRE-LUGAR

Los angulos del espacio turistico

Antonio Carlos Castrogiovanni
Universidad Federal de Rio Grande do Sul
Porto Alegre RS - Brasil

Este articulo intenta contribuir a la elaboracion de una teoria del complejo y dinamico
fenémeno denominado turismo. Interpreta la relaciéon directa entre geografia, comunicacién y
turismo. A través del Paradigma de Complejidad busca demostrar que también en turismo las
verdades son muchas y provisorias. Aborda las categorias comunicacién, lugar, no-lugar y
entre-lugar como posibilidades para una mejor comprension del turismo; plantea nuevos

cuestionamientos y muestra la relacion entre la vida cotidiana y la comunidad cientifica.
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