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La estacionalidad del mercado turístico es una materia de estudio muy relevante para los 

responsables de marketing de las organizaciones y destinos turísticos. En el presente trabajo 

se trata de analizar la estacionalidad de la demanda turística de Andalucía (España) y, 

especialmente, de las provincias andaluzas. Se va a comprobar los niveles de estacionalidad 

de la demanda turística en función de distintas variables, de forma independiente, como son el 

número de visitantes, los días de estancia media y el gasto medio por turista. Entre los 

resultados obtenidos se observa que la estacionalidad de la demanda turística en Andalucía, 

en su conjunto, ha aumentado en cada una de las tres variables estudiadas y su evolución se 

guía por el modelo de turismo de sol y playa. Pero también hay varias provincias que presentan 

unos resultados diferentes, atendiendo a unas características particulares en cada caso.  
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