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Este estudio pretende realizar una reflexión crítica sobre las relaciones existentes entre el 

negocio vitivinícola y el turismo a fin de obtener conocimientos para el caso chileno. Primero se 

comparan las diversas acepciones del concepto ecoturismo que se analizan a luz de los 

expertos australianos, españoles y franceses. Luego se describen las rutas del vino de Chile y 

se muestran los resultados de una investigación realizada reciente sobre las mismas 

explorando su potencial para la oferta y de demanda. Se concluye con el efecto en la formación 

de lealtad a la marca del vino. Se identifican brechas teóricas y se formulan sugerencias a 

investigadores y empresarios tanto del turismo como del vino. 
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