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Este artículo presenta los efectos de la inestabilidad del mercado internacional y doméstico 

sobre el sector de los viajes y el turismo en Brasil. Tomando como ejemplo una operadora 

turística de gran trayectoria analiza su evolución, la estrategia de negocios que posibilitó su 

liderazgo en un país marcado por la inestabilidad y las políticas que sigue en la actualidad y 

que le permitieron mantenerse y ampliar sus actividades. 
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