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Además de las estrategias de comunicación y comercialización normalmente desarrolladas 

a través de la promoción en la web, es necesario también crear ciertas estrategias enfocadas 

especialmente a la sensibilización, valorización y preservación de los recursos naturales y 

culturales existentes en los destinos turísticos. El objetivo de este estudio es analizar las 

mejores estrategias de promoción en la Web desarrolladas por diferentes destinos turísticos. 

Para ello se han estudiado los mejores Sitios Web de los destinos turísticos internacionales 

líderes en el ranking de llegadas de turistas extranjeros durante el año 2004. En este contexto, 

se han elaborado algunas propuestas y sugerencias referentes a las estrategias que deben ser 

desarrolladas en la promoción turística a través de la web ofreciendo así una oferta de valor 

añadido en el marketing de los destinos.  
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