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Los cambios por los cuales el mundo esta atravesando se reflejan directamente en la
actividad turistica, de manera que se percibe, entre otros aspectos, el desarrollo de nuevos
tipos de turismo, transformaciones en la demanda, influencias de la tecnologia, surgimiento de
nuevos destinos y mercados emisores. Se esta generando el crecimiento de otras formas de
organizacion de viajes obligando al turismo y todas las areas involucradas a pasar por
transformaciones como resultado de la evolucién de la propia actividad. De esta manera, este
articulo analiza la evolucion del marketing y su aplicacién a los destinos turisticos, enfatizando
la relacién desequilibrada entre la ‘P’ de producto y la ‘P’ de promocién. Ademas, apunta a su
relacién con la planificacion turistica y las ventajas que el marketing de destinos turisticos
puede aportar. EI camino para alcanzar este objetivo es un estudio empirico de naturaleza
aplicada ya que se estudia y analiza la bibliografia relacionada con el tema con el propdsito de

sugerir la sinergia entre la planificacion turistica y el marketing de destinos turisticos.
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