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El fenédmeno del consumo y su insercion en el mundo globalizado ha permitido la
construccion de estudios y esquemas ideoldgicos en distintas areas del conocimiento ya que
esta accion humana es una constante en cualquier sociedad. Actualmente el trinomio turismo,
medios de comunicacién y consumo, estructuran una actividad mercantil, donde la industria
cultural revoluciona al mundo de la cultura, subordinando al consumo turistico para establecer

la expansion y hegemonia de la clase empresarial de las grandes inversiones del turismo.
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