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El objetivo de este articulo es mostrar y analizar las relaciones entre las categorias de espacio
(fisico y simbdlico), las practicas y las representaciones sociales en las construcciones
simbdlicas de los turistas de negocios en la Feria Hippie de Belo Horizonte-MG (Brasil). Las
relaciones entre el espacio, las practicas y las representaciones sociales de los turistas de
negocios revelaron que su actuacion en la Feria Hippie tuvo como comin denominador la
ambigledad. La racionalidad econdmica esta presente, pero sélo se sustenta y es reforzada en
la medida en que hay espacio para tacticas basadas en la personalidad, muchas veces
opuestas a la logica racional de la competencia econdmica, pero indispensable para la

actividad del actor social.
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