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El turismo es una actividad que provee ingresos, atrae inversiones, genera desarrollo local
y puede mejorar la calidad de vida de una poblacion a través del empleo y la educacion. Pero
frente a la competitividad mundial que acosa a los paises es muy dificil diferenciarse; y es asi
que las marcas surgen como un artificio esencial para promover los lugares. Este articulo
relaciona temas como marketing turistico y branding, y estudia la planificacién, creacion,
gestion y desarrollo de la Marca Brasil. La misma fue creada por el Plan Aquarela para ser
difundida en los mercados internacionales. El objetivo general fue analizar los beneficios del
Plan Aquarela de Marketing Turistico Internacional de Brasil; especialmente los resultados
relacionados a los cambios en el flujo turistico internacional hacia Brasil entre 2004 y 2008,
después de la difusion de la Marca Brasil en el exterior. Se trabajé con un estudio de caso de la
Marca Brasil (Plan Aquarela) y se estudioé el posicionamiento que asumié Brasil en el mercado
turistico internacional a través del andlisis bibliografico y documental. Se puede decir que el

Plan Aquarela obtuvo respuestas positivas como lo muestran las figuras que se presentan.
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