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De todas las formas y modelos de organizaciones que existen en el mundo, un país es el 

más complejo de todas las modalidades. Gran parte de las naciones en el mundo, tienen 

problemas de imagen pero no saben cómo abordar y atacar adecuadamente esta problemática. 

La imagen de un país refleja el prestigio de su población, de sus empresas y de sus atributos 

naturales. El propósito de éste trabajo es presentar el proceso de construcción de marca país a 

través del estudio de caso de Colombia es Pasión. La hipótesis del trabajo plantea que el 

propósito inicial de la creación de una marca país para Colombia se desvirtuó hacia el 

desarrollo de múltiples actividades orientadas a las ventas de una campaña publicitaria en el 

ámbito nacional en lugar de focalizarse en una gestión de marca.  
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