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Las cuestiones de género y el automóvil es el tema que atañe a este artículo, que intentará 

mostrar cómo ha ido evolucionando la relación entre la mujer y el automóvil en Argentina y 

cómo ésta ha quedado plasmada en los museos de automóviles. Si bien muchas mujeres hoy 

en día tienen su propio auto o deciden en la compra del auto familiar, culturalmente aún 

quedan muchas cosas por hacer en este sentido. La presencia de la mujer en los museos es 

muy recortada y podría decirse que son espacios privativos de un patrimonio masculino que la 

mujer sólo puede ir a admirar, aunque en los casos estudiados se comienza a ver un futuro 

promisorio. A esta ausencia femenina en la historia de la cultura de los autos se suman los 

prejuicios culturales respecto de la relación entre las mujeres y los autos, que incluso quedan a 

la vista en las publicidades. Se realizó un análisis de contenido de 4 museos argentinos de 

automóviles, a través de visitas directas o de sus portales de Internet, y se aplicó una entrevista 

semi-estructurada a las personas a cargo de la promoción o dirección de esos museos. 

Asimismo se llevó a cabo un relevamiento de publicidades  en dos revistas argentinas 

especializadas. Finalmente, para proveer información complementaria, se analizaron 5 blogs 

sobre autos escritos por mujeres y dirigidos a ellas. 
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