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El presente articulo intenta evaluar los elementos que contribuyen a que la Avenida
Paulista se mantenga como el icono turistico de una metropolis que se destaca por el turismo
de negocios. Con este objetivo se realiz6 una revisiéon bibliografica sobre turismo urbano,
metropolitano y de negocios, y sobre marketing de ciudades. EI mismo sirvié de apoyo para la
realizacion de un estudio exploratorio de los datos secundarios obtenidos en documentos de
organismos y asociaciones relacionados con la gestion turistica en Sdo Paulo. Estudio que
también incluy6 los datos obtenidos en el trabajo de campo, como establecimientos, elementos
culturales, informacién sobre la estructura hotelera y los atractivos ubicados en torno a la
avenida. Pudo comprobarse que el caracter de icono facilita la difusion de la oferta turistica de
la regién y propicia a los turistas de negocios el acceso a esa diversificada oferta mientras
estan en Sdo Paulo gracias a las facilidades del transporte y a la concentracion de los servicios

y equipamientos en ese espacio urbano paulistano.
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