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El turismo se convirtié durante las Ultimas décadas en uno de los sectores mas relevantes
de la economia mundial, no sélo por su contribucién con el Producto Interno Bruto (PIB) en
diversos paises, sino por el empleo que genera. En este contexto, analizar las preferencias de
los consumidores se torna cada vez mas preponderante al momento de ajustar la oferta a las
necesidades y preferencias de los consumidores. En el caso del turismo, podria ser interesante
conocer las preferencias de los consumidores de acuerdo con la regién de residencia de modo
de comunicar y promover destinos turisticos en los canales televisivos especificos. Esta
situacién podra ser particularmente relevante en el caso concreto de Espafia dado que su
territorio esta dividido en Comunidades Autonomas. En este ambito, el principal objetivo del
presente trabajo es analizar la posible ventaja del geo-marketing aplicado al contexto turistico.
Este articulo se basé en una muestra de 700 turistas esparioles, cuyas preferencias fueron
analizadas en cuatro regiones: noroeste, nordeste, sudoeste y sudeste espariol. Los resultados
obtenidos muestran diferencias entre las preferencias de los turistas de las cuatro regiones,
siendo que los turistas espafioles del noroeste de Espafa atribuyen mayor importancia a la
diversion nocturna; los turistas del nordeste prefieren la oferta cultural, los precios accesibles y
la oferta comercial; los turistas del sudeste prefieren la gastronomia de calidad y la hoteleria de

calidad; y los turistas del sudoeste prefieren que el tipo de destino y el clima sean agradables.
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