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En los estudios de las representaciones sociales se sitúa la perspectiva teórica que las 

entiende como productos sociales formados por las condiciones sociales que las originan 

(contexto de producción) asociadas a las interpretaciones de los individuos y a las 

reinterpretaciones desarrolladas por los sujetos sociales en los espacios de interacción. Desde 

esta perspectiva la elaboración de las representaciones sociales se daría en un contexto 

intertextual, esto es, en la interfaz del texto socio-histórico (o de las construcciones que 

alimentan la subjetividad) y el discurso que se instituye en las relaciones sociales. En este 

escenario la prensa se configura como un medio de interacción en el cual las voces discursivas 

actúan como elementos ora estructuradores de representaciones sociales, ora estructurados 

por ellas. En base a este supuesto, este estudio busca por medio del análisis discursivo de 

noticias periodísticas de los medios gráficos identificar concepciones de turismo sexual y 

representaciones sociales subyacentes en ellas.  El corpus evaluado está constituido por 

noticias publicadas en el periódico la Gazeta de Alagoas. El trabajo analítico-interpretativo se 

apoya en el carácter responsivo de la enunciación de acuerdo con la teoría bakhtiniana, en la 

polifonía según Ducrot, y en la heterogeneidad discursiva como la entiende Authier-Révuz. En 

base a inferencias y articulaciones enunciativas realizadas a partir de marcas lingüístico-

discursivas, la ilicitud surge como elemento central en los procesos de objetivación y de 

anclaje, materializando la producción simbólica de los locutores-sujetos sociales respecto del 

fenómeno “turismo sexual”.  
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