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El presente estudio toma como base tedrico-conceptual el modelo de formacion de la
imagen turistica de Baloglu & McCleary (1999 a y b) para realizar una aproximacion al efecto
moderador de los factores internos del turista (caracteristicas sociodemogréficas, motivos de
viaje y valores culturales) sobre la percepcion de los destinos. El objetivo consiste en identificar
la naturaleza y los componentes de la imagen turistica y examinar el protagonismo que
adquiere sobre esta representacién mental, la distancia cultural del turista, es decir, su origen
geografico. En la aplicacion metodoldgica, realizada a través de 391 encuestas auto-
administradas, se ha tomado como caso de estudio el turismo rural en Galicia y los resultados

han verificado una relacion moderada entre ambas variables.
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