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Itabuna ha sido una de las más importantes ciudades del interior bahiano. La producción de cacao 

le confirió durante décadas una posición destacada en la economía del estado. Hacia fines de la 

década de 1980 las plagas, como la “vassoura-de-bruxa”, pusieron fin al monocultivo del cacao en la 

región, y debieron buscar nuevas alternativas. El objetivo de este artículo es analizar el potencial de 

Itabuna para la creación de un circuito turístico histórico-cultural experiencial. Para lograr el objetivo 

se realizaron investigaciones bibliográfica, documental y de campo con entrevistas semi-

estructuradas. También se analizó el ambiente externo e interno para, mediante una matriz SWOT / 

DAFO, identificar las posibilidades de conformación del referido producto turístico. La relevancia de 

este análisis y de la creación de un circuito histórico-cultural se establece en la medida en que 

durante el período del cacao surgió una civilización denominada civilización del cacao, caracterizada 

por la lucha por las tierras, por los hombres armados, el lujo de los coroneles del cacao, y la mezcla 

de culturas diferentes como los pueblos indígenas, africanos, portugueses y libaneses que poblaron 

esa tierra. El circuito tiene como base los lugares de la historia o de la memoria que contribuyen a 

contar los relatos de la Civilización del Cacao, tan bien definidos en la literatura de Jorge Amado, 

basada en las ideas de la sociedad de los sueños y de la economía de la experiencia, que postula la 

valoración de la emoción y de la subjetividad sobre la razón y la objetividad, de lo intangible sobre lo 

tangible.  
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