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La construccién de marca pais en América del Sur se encuentra en su etapa introductoria. Los
paises han creado marcas territoriales con restricciones presupuestarias con el fin de proyectar una
imagen integradora y positiva en los mercados internacionales. El desarrollo de una marca pais y su
gestion para aumentar los ingresos de exportacion, atraer inversionistas e incentivar el turismo es una
estrategia aun lejana para los paises de América del Sur. Algunos paises en América del Sur han
hecho esfuerzos para mejorar su reputacién, que se ha construido con posicionamientos no
planeados, los intereses y opiniones de algunos lideres de opinién, la estabilidad e inestabilidad
politica y econdmica, y las transformaciones productivas. El siguiente articulo presenta los resultados
de un estudio exploratorio y casuistico sobre las estrategias y experiencias de las marcas pais en
América del Sur. La hipétesis del estudio se enmarca en sefialar que la construccién de marca pais
en América del Sur esta en su fase introductoria y los resultados esperados no son consecuentes con
la estrategia de crecimiento definida en los planes estratégicos de desarrollo de marca pais. Del
estudio se concluye que la formulacidon de una estrategia de marca pais en América del Sur se ha
vinculado a la promocion turistica del pais y no ha sido suficientemente asertiva en el interés de

capitalizar su reputaciéon en mercados internacionales.
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