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Los turistas quieren conocer lugares diferentes al propio por lo cual, la imagen de un 

destino turístico difundida en Internet puede ser un estímulo para los potenciales viajeros. La 

imagen del destino en Internet no sólo despierta el interés y la curiosidad por el viaje sino que 

también forma parte del proceso de decisión de un turista. El presente artículo pretende 

identificar los elementos turísticos más valorados por los municipios de la Isla Madeira 

utilizando Internet, para persuadir al turista de visitar su región y analizar la importancia que 

estos municipios le de atribuyen para promocionar su destino. En cuanto a la metodología, la 

autora optó por hacer un análisis de contenido de los sitios de los municipios de la Isla Madeira 

referenciados en la red en 2011 que presentaban relación con el turismo. Se puede concluir 

que los sitios de los municipios valoran el paisaje natural para atraer a los turistas.  
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