
PROPUESTA DE UN MODELO DE COMPETITIVIDAD DE DESTINOS TURÍSTICOS 
 

Paulino Jiménez Baños 
Fulvia Karina Aquino Jiménez 

Universidad del Mar Campus Huatulco 
Santa Cruz, Huatulco 

 

El artículo contiene  la  propuesta de un modelo de competitividad de destinos turísticos de 

larga distancia para los mercados nacional e internacional. El modelo se construye sobre el 

reconocimiento de la naturaleza compleja del turismo dado su carácter  transversal y 

heterogéneo, la manera como interactúan los distintos agentes dentro de un destino, su 

relación  con el entorno, el disfrute in situ de los atractivos y servicios y las diferentes 

percepciones de los turistas. El modelo presenta de manera agrupada, según características y 

efectos  comunes en la relación turista-destino, los determinantes de la competitividad de un 

destino turísticos y sus competidores  a fin de conocer los aspectos problemáticos de cada uno 

de ellos con miras a volver más eficiente la toma de decisiones.  
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