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Los modos de hacer local y su historia forman parte de los productos locales y son cada
vez mas valorados por los consumidores, ademas de servir de apoyo a la conservacion del
patrimonio histoérico-cultural de los territorios. Dichos aspectos resultan fundamentales en la
posmodernidad debido al crecimiento de la demanda de bienes simbdlicos y de identidad
cultural. Asi, las artesanias locales dan autenticidad y consolidan la imagen de un destino
turistico. Este articulo intenta analizar el rol del souvenir artesanal de base identitaria como un
producto capaz de impulsar el consumo simbdlico de un lugar turistico. Especificamente, se
busca investigar el uso de la palabra souvenir en los articulos del sistema Web of Science del
indice de citas ISI Citation Index; presentar el aporte teérico de territorio, patrimonio y turismo
como dinamicas del artesanado; y verificar la relacion entre el souvenir y la actividad turistica
en la promocién de destinos. Se observa que la relacion entre la autenticidad de las artesanias
y el turismo son aliados en la busqueda de ingresos y en la valoracion de los atributos
vinculados al territorio para dinamizar el desarrollo. También se observé que la valorizacion del
souvenir artesanal como producto indicador cultural es capaz de contribuir al desarrollo de los

destinos que eligen el turismo como alternativa de promocion de la imagen.
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