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Este articulo presenta una sintesis de la evolucion teédrica del constructo coopeticion y su reflejo
en la investigacion turistica. El objetivo es analizar como se esta conduciendo la construccion de un
cuerpo de literatura en este topico, particularmente aplicado al sector turistico, asi como cual es la
agenda futura de investigacion para este constructo. La metodologia utilizada es una revision teérica
sistematizada apoyada en técnicas de bibliometria. La coopeticion es la incorporacion de la
competencia en relaciones de cooperacion generando la formacién de redes interorganizativas que
buscan beneficios mutuos. En turismo, estas redes generalmente estan constituidas por multiples
empresas que cooperan para formar un mercado y compiten para el reparto del mismo. Los
resultados de esta revisién teérica indican que la coopeticion es un comportamiento intrinseco y
natural al destino turistico. También indican que la trayectoria evolutiva de la investigacién en
coopeticién posee similitud con el recorrido que ha pasado la construccion del paradigma de
competencia-competitividad-competitividad turistica. Asi, lo que parece cada vez mas claro es que la
coopeticién sigue una trayectoria hacia la coopetitividad, lo que supone la necesidad de crear
modelos de medicién de la capacidad de coopeticién para los destinos turisticos. El articulo finaliza
presentando una agenda futura de investigacion para este concepto en el turismo, a fin de que se
contribuya a formar un nuevo paradigma para el analisis de destinos turisticos que considere la

perspectiva relacional como una importante fuente de ventaja competitiva.
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