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En este articulo se analizan las camparias publicitarias de una agencia de viajes y una cadena
hotelera para la temporada de verano 2016 en el mercado esparnol. Desde una perspectiva
sociolbgica, el objetivo es extraer e interpretar el discurso ideolégico que se obtiene del conjunto de
sentidos que estas grandes empresas difunden mediante su comunicacion turistica. En una etapa de
recuperacion desigual tras la gran recesion econbémica, se impone desde la publicidad una
infantilizacion del consumo turistico, estimulando en origen la reserva anticipada de plazas limitadas
supuestamente en disputa con los veraneantes extranjeros y fomentando en destino la ostentacion

del disfrute vacacional a través de las redes sociales de Internet.
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