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El articulo plantea, siguiendo la linea de analisis de representaciones derivadas de la publicidad
turistica, un acercamiento desde una perspectiva iconografica critica al modo en que los habitantes
locales, encarnados en el papel del personal de servicio, son representados y caracterizados en la
publicidad de los grandes emporios hoteleros transnacionales instalados en enclaves turisticos de
América Latina. Se esbozan conceptos basicos de hospitalidad, nociones acerca del turismo de
enclave, y los origenes del concepto del “buen salvaje” americano. También se argumenta que el
modo en que el personal de servicio es retratado en la actualidad en la publicidad hotelera connota un

paralelismo con la imagen del “buen salvaje” en el imaginario y la iconografia colonial americana.
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