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Este artículo analiza las razones que explican la cooperación y la elección de socios entre las 

MPE de turismo en base a distintas perspectivas teóricas. Fueron seleccionadas empresas de los 

principales destinos turísticos de la Rota das Emoções en Brasil: Jericoacoara (CE), Parnaíba (PI) y 

Barreirinhas (MA). La metodología cualitativa se basó en entrevistas en profundidad a 27 empresarios 

destacados de la red de cooperación de la ruta. Se realizó un análisis del discurso con el soporte del 

Nvivo para tratar los datos. Los resultados sugieren que existen pocos lazos familiares y de amistad 

anteriores a las colaboraciones entre empresas y que la cooperación tiende a darse en pequeños 

grupos de competidores directos. Los datos revelan que las razones para cooperar varían de acuerdo 

con las acciones en cuestión, también diversificadas. En cuanto a la elección de los socios aparecen 

tres criterios principales: (i) calidad y compatibilidad entre los niveles del servicio de las empresas, (ii) 

buen relacionamiento, amistad y confianza y (iii) experiencias pasadas y reputación. Como conclusión 

es evidente que la cooperación entre las MPE no puede ser explicada por la afiliación exclusiva a una 

teoría, pues existe una combinación de razones instrumentales, colectivas y valorativas. 
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