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El turismo rural ha sido considerado como una forma de desarrollo, regeneración y promoción de 

los espacios rurales, generalmente territorios deprimidos económica y socialmente, sujetos al 

abandono de la población y a la declinación de las actividades tradicionales. La creación de 

alojamiento aparece como una de las principales formas de emprendedorismo y representa una 

posibilidad de retener a la población, creando puestos de trabajo y aumentando el ingreso. Esta 

inversión constituye una forma de atraer visitantes y se presenta como un producto complementario 

en destinos turísticos urbanos o balnearios. Los objetivos principales de este estudio son percibir de 

qué forma los emprendedores de turismo rural en Portugal perciben su rol e importancia para el 

desarrollo turístico y evaluar los principales factores que pueden llevar al éxito. Se aplicaron 

cuestionarios a los emprendedores de Turismo en Espacio Rural (TER), considerando todos los 

emprendimientos de este tipo registrados en el Registro Nacional de Turismo (Turismo de Portugal): 

Casas de Campo, Agroturismo, Hoteles Rurales y emprendimientos de Turismo de Habitación. Los 

datos fueron procesados en el programa Statistical Package for the Social Sciences (SPSS), versión 

22. El estudio destaca las razones que llevan a estos emprendedores a invertir, identificando los 

principales obstáculos que limitan el éxito de los emprendimientos de TER. Se destaca, en particular, 

la alta inversión y el bajo retorno debido a una demanda turística limitada y a la falta de trabajo en 

red. Se concluye en la necesidad de apoyo técnico y financiero a largo plazo y de una estrategia de 

diversificación del producto. 
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