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El surgimiento del consumo colaborativo ha impactado en diversas areas, como tecnologia de
la informacién, movilidad urbana y turismo y hospitalidad. Aunque la investigacién académica haya
acompariado este crecimiento, las influencias del materialismo y del individualismo sobre el
compromiso del consumidor con las practicas de consumo colaborativo en turismo atin no fueron
debidamente investigadas. El presente estudio exploré dicho vacio evaluando estas influencias a
partir de un survey con 273 individuos que se relacionan con la plataforma de alojamiento Airbnb.
Usando el analisis factorial exploratorio y el modelo de ecuaciones estructurales, los principales
resultados evidenciaron que (i) materialismo e individualismo son constructos positivamente
correlacionados, (ii) ambos influyen en el consumo colaborativo, (iii) pero la influencia del
materialismo es negativa, mientras la del individualismo es positiva. Se presentan resultados

adicionales del analisis de multigrupos y se plantean oportunidades para futuras investigaciones.
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