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Con el turismo gastronémico se relacionan experiencias diferenciadas, status, simbolismo, ademas
de desarrollo local y regional. Este tipo de turismo puede ser fomentado a través de los festivales
gastronémicos. En este contexto se hace menester considerar que la experiencia podra variar de
acuerdo con la percepcion de cada individuo, o sea que la misma experiencia puede ser percibida por
diversos prismas. Lo mismo ocurre con las motivaciones a la participacion en eventos gastronémicos
que varian de persona a persona y pueden sufrir influencias de factores internos y externos. Ofras
motivaciones pueden ser la busqueda de hedonismo y eudaimonismo y el apego al lugar, también
conocido como place attachment. Con el fin de comprender el contexto del turismo gastronomico y las
motivaciones a la participacion en festivales de ese tipo, se realiz6 un estudio en el vigésimo Festival
Cultura y Gastronomia de Tiradentes, considerado el mayor festival gastronémico de Brasil. Asi, fue
posible caracterizar el festival bajo la dptica de la organizacién e investigar qué motivaciones tienen los
turistas de un evento gastronémico tradicional para participar del mismo y como influye el place

atachment (apego al lugar) en la eleccién del destino.
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