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El objetivo de este articulo fue analizar los principales elementos de la imagen proyectada de los
resorts brasilefios en Instagram, como forma de identificar los aspectos mas significativos de las
acciones promocionales. Esta investigacion adopté el abordaje cuantitativo, con objetivos exploratorios
y descriptivos, teniendo como procedimientos, la revision bibliografica y el analisis documental en base
a la replicacion de los estudios de Donaire & Gali (2011). Para analizar las fotografias se utilizo una
descripcion iconografica con la interpretaciéon iconolégica de Kossoy (2014). Los resultados
evidenciaron patrones tematicos y estéticos para los elementos necesarios para la comunicacion de
los resorts en las redes sociales, indicando por ejemplo que el sentido estético puede ser tan relevante
como el equipamiento turistico en si. En este sentido, el significado que los usuarios atribuyen a los
resorts es construido colectivamente de maneras diferentes. Este estudio eligié el contexto de los
resorts brasilefios para el debate tedrico en funcion de la profundizacién de las formas por las cuales
ellos son representados en la plataforma Instagram, infiriendo el punto de vista de los usuarios a través
del nivel de compromiso de las fotografias. Asi, se describieron sus elementos y las especificidades y
se identifico el uso social en medio de la plataforma como forma de proporcionar nuevas perspectivas
a la literatura. Las implicaciones incluyen la profundizacion de los conceptos y las perspectivas

complementarias para investigaciones futuras.
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